
Приложение 

к решению Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности  
 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

  Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского 

кодекса Российской Федерации с изменениями, внесенными Федеральным законом 

Российской Федерации от 12 марта 2014 г. № 35-ФЗ «О внесении изменений в 

части первую, вторую и четвертую Гражданского кодекса Российской Федерации и 

отдельные законодательные акты Российской Федерации» (далее – Кодекс), и 

Правилами рассмотрения и разрешения федеральным органом исполнительной 

власти по интеллектуальной собственности споров в административном порядке, 

утвержденными приказом Министерства науки и высшего образования Российской 

Федерации и Министерства экономического развития Российской Федерации от 

30.04.2020 №644/261, зарегистрированными в Министерстве юстиции Российской 

Федерации 25.08.2020 за №59454, вступившими в силу 06.09.2020 (далее -

Правила), рассмотрела возражение, поступившее 11.10.2021, поданное ООО 

«РЕАКТИВ МЕДИА», г. Волгоград (далее – заявитель), на решение Федеральной 

службы по интеллектуальной собственности (далее – Роспатент) о государственной 

регистрации товарного знака по заявке №2020721147, при этом установила 

следующее. 

Комбинированное обозначение « » по заявке №2020721147 с 

приоритетом от 22.04.2020 заявлено на регистрацию в качестве товарного знака в 

отношении услуг 35, 42 классов МКТУ, указанных в перечне заявки. 

Роспатентом 12.06.2021 принято решение о государственной регистрации 

товарного знака по заявке №2020721147 в отношении всех услуг 42 класса МКТУ, 

а также в отношении части услуг 35 класса МКТУ. При этом в отношении иной 

части услуг 35 класса МКТУ было отказано в регистрации. Основанием для 



принятия решения явилось заключение по результатам экспертизы, согласно 

которому заявленное обозначение не соответствует требованиям пунктов 1, 6 

статьи 1483 Кодекса.  

Указанное решение обосновано тем, что включенные в состав заявленного 

обозначения словесные элементы «медиа», «интернет-агентство» указывают на 

видовое наименование организации и на назначение услуг 35, 42 классов МКТУ, 

вследствие чего данные словесные элементы не обладают различительной 

способностью и являются неохраняемыми на основании пункта 1 статьи 1483 

Кодекса. 

          Кроме того, заявленное обозначение является сходным до степени смешения 

с ранее зарегистрированным на имя другого лица (ИП Барташова И.В.) товарным 

знаком « » по свидетельству №588946 с приоритетом от  

17.09.2015 в отношении услуг 35 класса МКТУ, однородных части заявленных 

услуг 35 класса МКТУ [1].  

          В возражении, поступившем в федеральный орган исполнительной власти по 

интеллектуальной собственности 11.10.2021, заявитель выражает несогласие с 

решением Роспатента, доводы которого сводятся к следующему: 

          - заявитель выражает согласие с тем, что словесные элементы «медиа», 

«интернет-агентство» являются неохраняемыми на основании пункта 1 статьи 1483 

Кодекса; 

- заявителем было получено письмо-согласие на регистрацию заявленного 

обозначения в отношении части испрашиваемых услуг 35 класса МКТУ от 

правообладателя противопоставленного товарного знака [1], а именно: «агентства 

рекламные; аренда площадей для размещения рекламы; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся 



коммуникационных стратегий в связях с общественностью; макетирование 

рекламы; маркетинг; маркетинг целевой; написание текстов рекламных сценариев; 

обновление рекламных материалов; организация выставок в коммерческих или 

рекламных целях; производство рекламных фильмов; прокат рекламных 

материалов; прокат рекламных щитов; публикация рекламных текстов; 

радиореклама; разработка рекламных концепций; распространение рекламных 

материалов; рассылка рекламных материалов; редактирование рекламных текстов; 

реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама 

почтой; реклама телевизионная; сбор информации в компьютерных базах данных; 

телемаркетинг; услуги PPC; услуги рекламные «оплата за клик».  

На основании вышеизложенного заявитель просит изменить решение 

Роспатента и принять решение о государственной регистрации заявленного 

обозначения в качестве товарного знака в отношении всех заявленных услуг 42 

класса МКТУ, а также в отношении услуг 35 класса МКТУ, для индивидуализации 

которых предоставлено письмо-согласие от правообладателя 

противопоставленного товарного знака [1]. 

В подтверждение своих доводов заявителем на заседании коллегии 15.12.2021 

был представлен оригинал письма-согласия от правообладателя 

противопоставленного товарного знака [1]. 

Изучив материалы дела, и заслушав участвующих в рассмотрении 

возражения, коллегия установила следующее. 

С учетом даты (22.04.2020) поступления заявки №2020721147 правовая база 

для оценки охраноспособности заявленного обозначения включает в себя 

упомянутый выше Кодекс и Правила составления, подачи и рассмотрения заявки 

на регистрацию товарного знака и знака обслуживания, утвержденные приказом 

Минэкономразвития России от 20.07.2015 года №482, вступившие в силу 

31.08.2015 (далее - Правила). 

В соответствии c пунктом 1 статьи 1483 Кодекса не допускается 

государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, не 

обладающих различительной способностью или состоящих только из элементов: 



1) вошедших во всеобщее употребление для обозначения товаров 

определенного вида; 

2) являющихся общепринятыми символами и терминами; 

3) характеризующих товары, в том числе указывающих на их вид, качество, 

количество, свойство, назначение, ценность, а также на время, место и способ их 

производства или сбыта; 

4) представляющих собой форму товаров, которая определяется 

исключительно или главным образом свойством либо назначением товаров. 

Согласно пункту 34 Правил к обозначениям, не обладающим различительной 

способностью, относятся: простые геометрические фигуры, линии, числа; 

отдельные буквы и сочетания букв, не обладающие словесным характером или не 

воспринимаемые как слово; общепринятые наименования; реалистические или 

схематические изображения товаров, заявленных на регистрацию в качестве 

товарных знаков для обозначения этих товаров; сведения, касающиеся 

изготовителя товаров или характеризующие товар, весовые соотношения, 

материал, сырье, из которого изготовлен товар. 

К обозначениям, не обладающим различительной способностью, относятся 

также обозначения, которые на дату подачи заявки утратили такую способность в 

результате широкого и длительного использования разными производителями в 

отношении идентичных или однородных товаров, в том числе в рекламе товаров и 

их изготовителей в средствах массовой информации. 

В соответствии с пунктом 6 статьи 1483 Кодекса не могут быть 

зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные или 

сходные до степени смешения с товарными знаками других лиц, охраняемыми в 

Российской Федерации, в том числе в соответствии с международным договором 

Российской Федерации, в отношении однородных товаров и имеющими более 

ранний приоритет.  

В соответствии с пунктом 41 Правил обозначение считается тождественным с 

другим обозначением (товарным знаком), если оно совпадает с ним во всех 

элементах. Обозначение считается сходным до степени смешения с другим 



обозначением (товарным знаком), если оно ассоциируется с ним в целом, несмотря 

на их отдельные отличия. Сходство обозначений для отдельных видов обозначений 

определяется с учетом требований пунктов 42-44 настоящих Правил. 

В соответствии с положениями пункта 44 Правил комбинированные 

обозначения сравниваются с комбинированными обозначениями и с теми видами 

обозначений, которые входят в состав проверяемого комбинированного 

обозначения как элементы. 

При определении сходства комбинированных обозначений используются 

признаки, указанные в пунктах 42 и 43 настоящих Правил, а также исследуется 

значимость положения, занимаемого тождественным или сходным элементом в 

заявленном обозначении. 

В соответствии с пунктом 42 Правил словесные обозначения сравниваются со 

словесными обозначениями и с комбинированными обозначениями, в композиции 

которых входят словесные элементы. 

Сходство словесных обозначений оценивается по звуковым (фонетическим), 

графическим (визуальным) и смысловым (семантическим) признакам, а именно: 

1) звуковое сходство определяется на основании следующих признаков: 

наличие близких и совпадающих звуков в сравниваемых обозначениях; близость 

звуков, составляющих обозначения; расположение близких звуков и 

звукосочетаний по отношению друг к другу; наличие совпадающих слогов и их 

расположение; число слогов в обозначениях; место совпадающих звукосочетаний в 

составе обозначений; близость состава гласных; близость состава согласных; 

характер совпадающих частей обозначений; вхождение одного обозначения в 

другое; ударение; 

2) графическое сходство определяется на основании следующих признаков: 

общее зрительное впечатление; вид шрифта; графическое написание с учетом 

характера букв (например, печатные или письменные, заглавные или строчные); 

расположение букв по отношению друг к другу; алфавит, буквами которого 

написано слово; цвет или цветовое сочетание; 



3) смысловое сходство определяется на основании следующих признаков: 

подобие заложенных в обозначениях понятий, идей (в частности, совпадение 

значения обозначений в разных языках); совпадение одного из элементов 

обозначений, на который падает логическое ударение и который имеет 

самостоятельное значение; противоположность заложенных в обозначениях 

понятий, идей. 

Признаки, указанные в настоящем пункте, учитываются как каждый в 

отдельности, так и в различных сочетаниях. 

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности 

товаров определяется принципиальная возможность возникновения у потребителя 

представления о принадлежности этих товаров одному изготовителю. 

При этом принимаются во внимание род, вид товаров, их потребительские 

свойства, функциональное назначение, вид материала, из которого они 

изготовлены, взаимодополняемость либо взаимозаменяемость товаров, условия и 

каналы их реализации (общее место продажи, продажа через розничную либо 

оптовую сеть), круг потребителей и другие признаки. 

Вывод об однородности товаров делается по результатам анализа 

перечисленных признаков в их совокупности в том случае, если товары или услуги 

по причине их природы или назначения могут быть отнесены потребителями к 

одному и тому же источнику происхождения (изготовителю). 

Заявленное обозначение « » является комбинированным, 

состоящим из стилизованного изобразительного элемента в виде ракеты, из 

геометрической фигуры в виде прямоугольника, и из словесных элементов 

«Реактив», «медиа», «интернет-агентство», выполненных оригинальными 

шрифтами заглавной и строчными буквами русского алфавита. 



Решение Роспатента об отказе в государственной регистрации товарного 

знака в отношении части заявленных услуг 35 класса МКТУ основано на 

несоответствии заявленного обозначения нормам пунктов 1, 6 статьи 1483 Кодекса. 

Анализ заявленного обозначения « » на предмет 

соответствия требованиям пункта 1 статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

Следует отметить, что словесные элементы «медиа», «интернет-агентство» не 

занимают доминирующего положения в заявленном обозначении. 

Анализ словарно-справочной литературы показал, что заявленное 

обозначение включает в свой состав словесный элемент «медиа», который 

обозначает «обширное понятие, включающее в себя средства коммуникации, 

способы передачи информации, а также образовываемую ими среду 

(медиапространство)» (https://dic.academic.ru/dic.nsf/efremova/276477/медиа), 

является неохраняемым элементом заявленного обозначения на основании пункта 1 

статьи 1483 Кодекса, так как указывает на назначение заявленных услуг 35 класса 

МКТУ «абонирование телекоммуникационных услуг для третьих лиц; агентства по 

импорту-экспорту; агентства по коммерческой информации; агентства рекламные; 

анализ себестоимости; аренда офисного оборудования в коворкинге; аренда 

площадей для размещения рекламы; аудит коммерческий; аудит финансовый; 

бизнес-услуги посреднические по подбору потенциальных частных инвесторов и 

предпринимателей, нуждающихся в финансировании; бюро по найму; ведение 

автоматизированных баз данных; ведение бухгалтерских документов; выписка 

счетов; демонстрация товаров; запись сообщений [канцелярия]; изучение 

общественного мнения; изучение рынка; исследования в области бизнеса; 

исследования конъюнктурные; исследования маркетинговые; комплектование 

штата сотрудников; консультации по вопросам организации и управления 

бизнесом; консультации по организации бизнеса; консультации по управлению 

бизнесом; консультации по управлению персоналом; консультации 



профессиональные в области бизнеса; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся 

коммуникационых стратегий в связях с общественностью; макетирование рекламы; 

маркетинг; маркетинг в части публикаций програмного обеспечения; маркетинг 

целевой; менеджмент в области творческого бизнеса; менеджмент спортивный; 

написание резюме для третьих лиц; написание текстов рекламных сценариев; 

обзоры печати; обновление и поддержание информации в регистрах; обновление и 

поддержка информации в электронных базах данных; обновление рекламных 

материалов; обработка текста; онлайн-сервисы розничные для скачивания 

предварительно записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для 

скачивания рингтонов; онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой 

музыки; организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация 

подписки на газеты для третьих лиц; организация показов мод в рекламных целях; 

организация торговых ярмарок; оформление витрин; оценка коммерческой 

деятельности; подготовка платежных документов; поиск информации в 

компьютерных файлах для третьих лиц; поиск поручителей; помощь 

административная в вопросах тендера; помощь в управлении бизнесом; помощь в 

управлении коммерческими или промышленными предприятиями; посредничество 

коммерческое; предоставление деловой информации; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление коммерческой информации и 

консультаций потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление 

места для онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; 

предоставление отзывов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление перечня веб-сайтов с коммерческой или рекламной целью; 

предоставление рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и 

услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной продажи; 

пресс-службы; прогнозирование экономическое; продажа аукционная; продажа 

оптовая фармацевтических, ветеринарных, гигиенических препаратов и 



медицинских принадлежностей; продажа розничная произведений искусства 

художественными галереями; продажа розничная фармацевтических, 

ветеринарных, гигиенических препаратов и медицинских принадлежностей; 

продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и услуг через 

спонсорство спортивных мероприятий; производство программ телемагазинов; 

производство рекламных фильмов; прокат офисного оборудования и аппаратов; 

прокат рекламного времени в средствах массовой информации; прокат рекламных 

материалов; прокат рекламных щитов; прокат торговых автоматов; прокат 

торговых стендов; прокат торговых стоек; прокат фотокопировального 

оборудования; профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых 

целях; публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка рекламных 

концепций; расклейка афиш; распространение образцов; распространение 

рекламных материалов; рассылка рекламных материалов; регистрация данных и 

письменных сообщений; редактирование рекламных текстов; реклама; реклама 

интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама 

телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; сбор информации в 

компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; систематизация 

информации в компьютерных базах данных; службы административные по 

медицинским направлениям; службы консультативные по управлению бизнесом; 

службы корпоративных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование 

деловых контрактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерческих 

операций для третьих лиц; составление информационных индексов в коммерческих 

или рекламных целях; составление налоговых деклараций; составление отчетов о 

счетах; телемаркетинг; тестирование психологическое при подборе персонала; 

управление бизнесом временное; управление внешнее административное для 

компаний; управление гостиничным бизнесом; управление деятельностью 

внештатных сотрудников; управление коммерческими проектами для 

строительных проектов; управление коммерческое лицензиями на товары и услуги 

для третьих лиц; управление коммерческое программами возмещения расходов для 

третьих лиц; управление потребительской лояльностью; управление программами 



часто путешествующих; управление процессами обработки заказов товаров; услуги 

PPC; услуги административные по переезду предприятий; услуги в области 

общественных отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги 

конкурентной разведки; услуги манекенщиков для рекламы или продвижения 

товаров; услуги машинописные; услуги по исследованию рынка; услуги по 

напоминанию о встречах [офисные функции]; услуги по оптимизации трафика веб-

сайта; услуги по подаче налоговых деклараций; услуги по поисковой оптимизации 

продвижения продаж; услуги по программированию встреч [офисные функции]; 

услуги по розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги по составлению 

перечня подарков; услуги по сравнению цен; услуги рекламные «оплата за клик»; 

услуги секретарей; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]; услуги стенографистов; услуги субподрядные 

[коммерческая помощь]; услуги телефонных ответчиков для отсутствующих 

абонентов; услуги телефонных станций; услуги фотокопирования; экспертиза 

деловая», а также на назначение услуг 42 класса МКТУ «анализ воды; анализ 

компьютерных систем; анализ почерка [графология]; анализ химический; аренда 

счетчиков для учета потребления энергии; аудит в области энергетики; 

восстановление компьютерных данных; дизайн визитных карточек; дизайн 

графический рекламных материалов; дизайн интерьерный; дизайн промышленный; 

дизайн художественный; защита информационных систем от вирусов; изыскания в 

области нефтяных месторождений; изыскания геологические; инжиниринг; 

инсталляция программного обеспечения; информация метеорологическая; 

испытания клинические; испытания материалов; испытания текстильных изделий; 

исследования в области бактериологии; исследования в области биологии; 

исследования в области геологии; исследования в области защиты окружающей 

среды; исследования в области косметологии; исследования в области механики; 

исследования в области сварки; исследования в области строительства зданий; 

исследования в области телекоммуникационных технологий; исследования в 

области физики; исследования в области химии; исследования и разработка новых 

товаров для третьих лиц; исследования медицинские; исследования научно-



технические в области патентного картирования; исследования научно-

технические в области стихийных бедствий; исследования научные; исследования 

нефтяных месторождений с целью эксплуатации; исследования подводные; 

исследования технологические; калибровка [измерения]; консультации в области 

дизайна веб-сайтов; консультации в области информационной безопасности; 

консультации в области информационных технологий; консультации в области 

компьютерных технологий; консультации в области разработки и развития 

компьютерной техники; консультации по вопросам архитектуры; консультации по 

вопросам интернет-безопасности; консультации по вопросам программного 

обеспечения; консультации по защите цифровых данных; консультации по 

технологическим вопросам; контроль за нефтяными скважинами; контроль 

качества; контроль технический автомобильного транспорта; межевание; 

моделирование одежды; модернизация программного обеспечения; мониторинг 

компьютерных систем для выявления неисправностей; мониторинг компьютерных 

систем для обнаружения несанкционированного доступа или взлома данных; 

мониторинг компьютерных систем с удаленным доступом; обеспечение 

программное как услуга [SaaS]; обслуживание программного обеспечения; 

определение подлинности произведений искусств; оформление интерьера; оценка 

качества леса на корню; оценка качества шерсти; оцифровка документов 

[сканирование]; перенос данных или документов с физического носителя на 

электронный; планирование городское; предоставление информации в области 

компьютерных технологий и программирования через веб-сайты; предоставление 

научной информации и консультаций, связанных с сокращением выбросов 

парниковых газов; предоставление поисковых средств для Интернета; 

преобразование данных и информационных программ, за исключением 

физического преобразования; проведение исследований по техническим проектам; 

проектирование компьютерных систем; прокат веб-серверов; прокат компьютеров; 

прокат программного обеспечения; разблокировка мобильных телефонов; разведка 

геологическая; разведка нефтяных месторождений; размещение компьютерных 

сайтов [веб-сайтов]; размещение серверов; разработка компьютерных платформ; 



разработка планов в области строительства; разработка программного обеспечения; 

разработка программного обеспечения для издательского дела; рассеивание 

облаков; сервер хостинг; советы по вопросам экономии энергии; создание и 

разработка информационных каталогов на базе веб-сайтов для третьих лиц [услуги 

в области информационных технологий]; создание и техническое обслуживание 

веб-сайтов для третьих лиц; составление программ для компьютеров; составление 

технической документации; тиражирование компьютерных программ; услуги 

«облачных» вычислений; услуги архитектурные; услуги аутсорсинга в области 

информационных технологий; услуги в области химии; услуги дизайнеров в 

области упаковки; услуги дистанционного резервного копирования данных; услуги 

консультационные в области телекоммуникационных технологий; услуги научных 

лабораторий; услуги по аутентификации пользователей по технологии единого 

входа для программных онлайн-приложений; услуги по аутентификации 

пользователей при сделках в области электронной коммерции; услуги по 

прогнозированию погоды; услуги по созданию образа [промышленная эстетика]; 

услуги по составлению географических карт; услуги разведочные в области 

нефтяной, газовой и горнодобывающей промышленности; услуги шифрования 

цифровых данных; хранение данных в электронном виде; экспертиза в области 

нефтяных месторождений; экспертиза геологическая; экспертиза инженерно-

техническая; электронное отслеживание операций с кредитными картами для 

обнаружения мошенничества через Интернет; электронное отслеживание 

персональных данных для обнаружения кражи информации через Интернет», а 

именно на то, что указанные услуги 35, 42 классов МКТУ оказываются в 

медиапространстве. 

Кроме того, в состав заявленного обозначения входит словесный элемент 

«интернет-агентство», представляющий собой «агентство, занимающееся 

созданием, поддержкой и продвижением интернет-сайтов, а также рекламой в 

интернете» (https://kartaslov.ru//значение-слова/интернет-агентство), который 

указывает на видовое наименование организации, в связи с чем также является 



неохраняемым элементом заявленного обозначения в соответствии с пунктом 1 

статьи 1483 Кодекса. 

Следовательно, для указанных услуг заявленное обозначение может быть 

зарегистрировано с исключением из правовой охраны словесных элементов 

«медиа», «интернет-агентство» на основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса, с чем 

заявитель выразил согласие в возражении от 11.10.2021. 

В отношении того, что заявленное обозначение сходно до степени смешения 

с ранее зарегистрированным на имя другого лица товарным знаком [1], коллегия 

нашла целесообразным сообщить следующее. 

Противопоставленный знак « » [1] представляет собой 

комбинированное обозначение, состоящее из геометрической фигуры в виде 

окружности, из изобразительного элемента в виде самоката, и из словесных 

элементов «Reactive», «ELECTRIC SCOOTER», выполненных оригинальными 

шрифтами заглавными буквами латинского алфавита. Правовая охрана 

предоставлена, в том числе, в отношении услуг 35 класса МКТУ. 

          При анализе материалов дела коллегией были выявлены обстоятельства, 

которые не могли быть учтены при подготовке заключения экспертизы.         

          К указанным обстоятельствам относится то, что заявителем представлено 

письменное согласие от правообладателя противопоставленного товарного знака 

по свидетельству №588946 [1] для предоставления правовой охраны 

комбинированному обозначению « » и на его использование в 

качестве товарного знака на территории Российской Федерации в части заявленных 

услуг 35 класса МКТУ «агентства рекламные; аренда площадей для размещения 



рекламы; консультации, касающиеся коммуникационных стратегий в рекламе; 

консультации, касающиеся коммуникационных стратегий в связях с 

общественностью; макетирование рекламы; маркетинг; маркетинг целевой; 

написание текстов рекламных сценариев; обновление рекламных материалов; 

организация выставок в коммерческих или рекламных целях; производство 

рекламных фильмов; прокат рекламных материалов; прокат рекламных щитов; 

публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка рекламных концепций; 

распространение рекламных материалов; рассылка рекламных материалов; 

редактирование рекламных текстов; реклама; реклама интерактивная в 

компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама телевизионная; 

сбор информации в компьютерных базах данных; телемаркетинг; услуги PPC; 

услуги рекламные «оплата за клик».          

          С учетом приведенных в абзаце 5 пункта 6 статьи 1483 Кодекса положений о 

том, что регистрация товарного знака, сходного до степени смешения с 

противопоставленными товарными знаками, допускается при наличии согласия их 

правообладателя, в том случае, если не способна ввести потребителя в 

заблуждение, необходимо отметить следующее.          

          Исходя из требований, предусмотренных законодательством, при 

рассмотрении вопроса регистрации заявленного обозначения в качестве товарного 

знака с согласия правообладателя противопоставленного товарного знака следует 

учитывать, что вероятность введения потребителя в заблуждение существенно 

возрастает, в частности, в случае, если:  

         1. заявленное обозначение и противопоставленный товарный знак имеют 

степень сходства, приближенную к тождеству;  

        2. противопоставленный товарный знак широко известен среди 

потенциальных потребителей товара и ассоциируется с конкретным 

производителем;  

        3. противопоставленный товарный знак является коллективным товарным 

знаком.  



         Так, заявленное обозначение « » и противопоставленный 

товарный знак [1] не тождественны, при этом противопоставленный товарный знак 

[1] не является коллективным товарным знаком, а также отсутствуют сведения об 

его широкой известности российскому потребителю.          

        Таким образом, принимая во внимание то, что в соответствии с положениями 

абзаца 5 пункта 6 статьи 1483 Кодекса допускается регистрация товарного знака, 

сходного до степени смешения с противопоставленным товарным знаком, при 

наличии согласия его правообладателя, у коллегии имеются основания для 

изменения решения Роспатента от 12.06.2021 и предоставления правовой охраны 

на территории Российской Федерации заявленному обозначению по заявке 

№2020722678 в отношении всех заявленных услуг 42 класса МКТУ, а также в 

отношении услуг 35 класса МКТУ, в отношении которых выдано письмо-согласие 

от правообладателя противопоставленного товарного знака [1], в соответствии с 

требованиями, регламентированными пунктом 6 статьи 1483 Кодекса. 

        Учитывая вышеизложенное, коллегия пришла к выводу о наличии оснований 

для принятия Роспатентом следующего решения: 

         

        удовлетворить возражение, поступившее 11.10.2021, изменить решение 

Роспатента от 12.06.2021 и зарегистрировать товарный знак по заявке 

№2020721147. 

 


