
Приложение 

к решению Федеральной службы  

по интеллектуальной собственности 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского кодек-

са Российской Федерации, введенной в действие с 1 января 2008 г. Федеральным 

законом от 18 декабря 2006 г. №321-ФЗ (далее - Кодекс), и Правилами рассмот-

рения и разрешения федеральным органом исполнительной власти по интеллек-

туальной собственности споров в административном порядке, утвержденными 

приказом Министерства науки и высшего образования Российской Федерации и 

Министерства экономического развития Российской Федерации от 30.04.2020 

№644/261, зарегистрированными в Министерстве юстиции Российской Федера-

ции 25.08.2020 за №59454, вступившими в силу 06.09.2020 (далее – Правила 

ППС), рассмотрела поступившее 26.04.2023 возражение, поданное ООО «ПЕЛБИ 

ГРУПП», г. Краснодар (далее – заявитель), на решение о государственной реги-

страции товарного знака по заявке №2022770154, при этом установила следую-

щее. 

Комбинированное обозначение « » по заявке 

№2022770154, поступившей в федеральный орган исполнительной власти по ин-

теллектуальной собственности 03.10.2022, заявлено на регистрацию в качестве 

товарного знака на имя заявителя в отношении услуг 35, 42 классов МКТУ, ука-

занных в перечне заявки.  

Роспатентом 21.02.2023 принято решение о государственной регистрации 

товарного знака по заявке №2022770154 в отношении части заявленных услуг 42 

класса МКТУ с выведением из самостоятельной правовой охраны словесных 

элементов «акселератор ресторанов и кафе», при этом в отношении всех услуг 35 

класса МКТУ, а также в отношении иной части услуг 42 класса МКТУ, правовая 

охрана не была предоставлена. Основанием для принятия решения явилось за-



 

ключение по результатам экспертизы, согласно которому знак не соответствует 

требованиям пунктов 1, 3, 6 статьи 1483 Кодекса. 

Указанное решение обосновано тем, что заявленное обозначение включает 

в себя словесные элементы «акселератор ресторанов и кафе» (где «акселератор» - 

это организация, поддерживающая и развивающая стартап. Под бизнес-

акселераторами обычно понимают площадки, которые предоставляют рабочее 

пространство, финансирование, возможность работать с экспертами в узких сфе-

рах и сотрудничать с корпорациями (https://neiros.ru/blog/business/chto-znachit-

akselerator-i-zachem-on-nuzhen-biznesu/); «ресторан» - это предприятие обще-

ственного питания с широким ассортиментом блюд сложного приготовления, 

включая заказные и фирменные, винно - водочные, табачные и кондитерские из-

делия, повышенным уровнем обслуживания в сочетании с организацией отдыха 

(https://otr-soft.ru/org/slovar/42_restoran/); «кафе» - это небольшой ресторан с кофе, 

чаем, прохладительными напитками, закусками 

(https://dic.academic.ru/dic.nsf/dic_fwords/18081/КАФЕ)), которые являются описа-

тельными по отношению к части заявленных услуг 35, 42 классов МКТУ, указы-

вают на их назначение, ввиду чего являются неохраняемыми элементами заяв-

ленного обозначения на основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса. 

Вместе с тем, в отношении другой части заявленных услуг 35, 42 классов 

МКТУ (а именно в отношении услуг 35 класса МКТУ «службы административ-

ные по медицинским направлениям; управление компьютеризированное меди-

цинскими картами и файлами; услуги по оптовой торговле фармацевтическими, 

ветеринарными, гигиеническими препаратами и медицинскими принадлежностя-

ми; услуги по розничной торговле произведениями искусства, предоставляемые 

художественными галереями; услуги по розничной торговле фармацевтическими, 

ветеринарными, гигиеническими препаратами и медицинскими принадлежностя-

ми» и услуг 42 класса МКТУ «анализ воды; анализ почерка [графология]; анализ 

химический; аудит в области энергетики; бурение геологоразведочное; вычисле-

ния квантовые; изыскания в области нефтяных месторождений; изыскания геоло-

гические; изыскания инженерно-геологические; инжиниринг; информация метео-



 

рологическая; испытания клинические; испытания материалов; испытания тек-

стильных изделий; исследования в области бактериологии; исследования в обла-

сти биологии; исследования в области геологии; исследования в области защиты 

окружающей среды; исследования в области косметологии; исследования в обла-

сти механики; исследования в области сварки; исследования в области физики; 

исследования в области химии; исследования медицинские; исследования науч-

но-технические в области патентного картирования; исследования научно-

технические в области стихийных бедствий; исследования научные; исследова-

ния нефтяных месторождений с целью эксплуатации; исследования подводные; 

исследования при проведении раскопок; калибровка [измерения]; контроль за 

нефтяными скважинами; контроль технический автомобильного транспорта; 

культивирование клеток для научных исследований; майнинг криптовалюты; ме-

жевание; определение подлинности произведений искусств; оценка качества леса 

на корню; оценка качества шерсти; предоставление географических карт онлайн, 

незагружаемых; предоставление географической информации; предоставление 

научной информации и консультаций, связанных с сокращением выбросов пар-

никовых газов; проектирование полей для гольфа; разведка геологическая; раз-

ведка нефтяных месторождений; рассеивание облаков; расследования кримина-

листические цифровые в области киберпреступности; советы по вопросам эконо-

мии энергии; создание костюмов для выступлений; услуги в области химии; 

услуги научных лабораторий; услуги по картографическим или термографиче-

ским измерениям с помощью дрона; услуги по прогнозированию погоды; услуги 

по составлению географических карт; услуги разведочные в области нефтяной, 

газовой и горнодобывающей промышленности; экспертиза инженерно- техниче-

ская»), не имеющих отношения к организациям, развивающим стартапы в сфере 

общественного питания, заявленное обозначение не может быть зарегистрирова-

но на основании положений, предусмотренных пунктом 3 статьи 1483 Кодекса, 

так как подобная регистрация обозначения будет вводить потребителя в заблуж-

дение относительно назначения услуг.  



 

Кроме того, заявленное обозначение сходно до степени смешения с ранее 

зарегистрированным на имя другого лица товарным знаком «PLBY» (по свиде-

тельству №872084 с приоритетом от 30.07.2021) в отношении услуг 35 класса 

МКТУ, однородных заявленным услугам 35 класса МКТУ [1]. 

В возражении, поступившем в федеральный орган исполнительной власти 

по интеллектуальной собственности 26.04.2023 заявитель выражает согласие с 

выводами Роспатента о том, что словесные элементы «акселератор ресторанов и 

кафе» в отношении части услуг 35, 42 классов МКТУ являются описательными, а 

в отношении иной части услуг 35, 42 классов МКТУ будут вводить потребителя в 

заблуждение по поводу их назначения, то есть не оспаривает решение Роспатента 

в отношении несоответствия заявленного обозначения пунктам 1, 3 статьи 1483 

Кодекса. 

Вместе с тем, заявитель выражает несогласие с тем, что заявленное обозна-

чение не соответствует положениям пункта 6 статьи 1483 Кодекса, при этом его 

основные доводы сводятся к следующему: 

- заявитель считает, что товарный знак [1] не является сходным до степени 

смешения с обозначением, заявленным по заявке №2022770154, поскольку они 

различаются по фонетическому, визуальному и семантическому признакам сход-

ства; 

- заявленное обозначение прочитывается [ПЭЛБАЙ АКСЕЛЕРАТОР РЕ-

СТОРАНОВ И КАФЕ], в то время как противопоставленный товарный знак [1] 

имеет звучание [ПЛБИ], то есть сравниваемые обозначения имеют различный со-

став гласных и согласных звуков, что определяет их фонетическое различие; 

- заявленное обозначение и противопоставленный товарный знак [1] разли-

чаются по визуальному признаку сходства, так как выполнены разными видами и 

размерами шрифтов; 

- заявленное обозначение является фантазийным и представляет собой фа-

милию учредителя и генерального директора заявителя – Зудина Мирослава Оле-

говича, набранную в латинской раскладке, в  то время как противопоставленный 



 

товарный знак [1] представляет известное сокращение от слова «PLAYBOY», та-

ким образом, сравниваемые обозначения вызывают у потребителей различные 

ассоциации и смысловые образы, что свидетельствует об их семантических отли-

чиях; 

- заявитель ограничивает перечень испрашиваемых услуг 35, 42 классов 

МКТУ следующим образом: 

35 - абонирование телекоммуникационных услуг для третьих лиц; агентства 

по импорту-экспорту; агентства по коммерческой информации; агентства ре-

кламные; анализ себестоимости; аренда кассовых аппаратов; аренда офисного 

оборудования в коворкинге; аренда площадей для размещения рекламы; аудит 

коммерческий; аудит финансовый; бизнес-услуги посреднические по подбору по-

тенциальных частных инвесторов и предпринимателей, нуждающихся в финан-

сировании; бюро по найму; ведение автоматизированных баз данных; ведение 

бухгалтерских документов; выписка счетов; демонстрация товаров; запись сооб-

щений [канцелярия]; изучение общественного мнения; изучение рынка; исследо-

вания в области бизнеса; исследования конъюнктурные; исследования маркетин-

говые; комплектование штата сотрудников; консультации по вопросам организа-

ции и управления бизнесом; консультации по организации бизнеса; консультации 

по управлению бизнесом; консультации по управлению персоналом; консульта-

ции профессиональные в области бизнеса; консультации, касающиеся коммуни-

кационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся коммуникационных 

стратегий связей с общественностью; макетирование рекламы; маркетинг; марке-

тинг в части публикаций программного обеспечения; маркетинг влияния; марке-

тинг целевой; менеджмент в области творческого бизнеса; менеджмент спортив-

ный; написание резюме для третьих лиц; написание рекламных текстов; написа-

ние текстов рекламных сценариев; обзоры печати; обновление и поддержание 

информации в регистрах; обновление и поддержка информации в электронных 

базах данных; обновление рекламных материалов; обработка текста; онлайн-

сервисы розничные для скачивания предварительно записанных музыки и филь-

мов; онлайн-сервисы розничные для скачивания рингтонов; онлайн-сервисы роз-



 

ничные для скачивания цифровой музыки; организация выставок в коммерческих 

или рекламных целях; организация подписки на газеты для третьих лиц; органи-

зация подписки на услуги электронного сбора платы за проезд для третьих лиц; 

организация показов мод в рекламных целях; организация торговых ярмарок; 

оформление витрин; оценка коммерческой деятельности; подготовка исследова-

ний рентабельности бизнеса; подготовка платежных документов; поиск инфор-

мации в компьютерных файлах для третьих лиц; поиск поручителей; помощь ад-

министративная в вопросах тендера; помощь в управлении бизнесом; помощь в 

управлении коммерческими или промышленными предприятиями; посредниче-

ство коммерческое; предоставление деловой информации; предоставление дело-

вой информации через веб-сайты; предоставление информации в области дело-

вых и коммерческих контактов; предоставление информации телефонных спра-

вочников; предоставление коммерческой информации и консультаций потреби-

телям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление места для онлайн-

продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; предоставление отзывов поль-

зователей в коммерческих или рекламных целях; предоставление перечня веб-

сайтов с коммерческой или рекламной целью; предоставление рейтингов пользо-

вателей в коммерческих или рекламных целях; предоставление торговых интер-

нет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; презентация товаров на 

всех медиасредствах с целью розничной продажи; пресс-службы; проведение 

аукционов; проведение коммерческих мероприятий; прогнозирование экономи-

ческое; продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и услуг че-

рез спонсорство спортивных мероприятий; продвижение товаров через лидеров 

мнений; производство программ телемагазинов; производство рекламных филь-

мов; прокат офисного оборудования и аппаратов; прокат рекламного времени в 

средствах массовой информации; прокат рекламных материалов; прокат реклам-

ных щитов; прокат торговых автоматов; прокат торговых стендов; прокат торго-

вых стоек; прокат фотокопировального оборудования; профилирование потреби-

телей в коммерческих или маркетинговых целях; публикация рекламных текстов; 

радиореклама; разработка рекламных концепций; расклейка афиш; распростране-



 

ние образцов; распространение рекламных материалов; рассылка рекламных ма-

териалов прямая почтовая; регистрация данных и письменных сообщений; ре-

клама; реклама интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама 

почтой; реклама телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; 

сбор информации в компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; 

систематизация информации в компьютерных базах данных; службы корпора-

тивных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование деловых кон-

трактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерческих операций для 

третьих лиц; составление информационных индексов в коммерческих или ре-

кламных целях; составление налоговых деклараций; составление отчетов о сче-

тах; телемаркетинг; тестирование психологическое при подборе персонала; 

управление бизнесом временное; управление внешнее административное для 

компаний; управление гостиничным бизнесом; управление деятельностью вне-

штатных сотрудников; управление коммерческими проектами для строительных 

проектов; управление коммерческое лицензиями на товары и услуги для третьих 

лиц; управление коммерческое программами возмещения расходов для третьих 

лиц; управление потребительской лояльностью; управление программами часто 

путешествующих; управление процессами обработки заказов товаров; услуги 

PPC; услуги административные по переезду предприятий; услуги в области об-

щественных отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги конку-

рентной разведки; услуги консалтинговые для бизнеса по цифровой трансформа-

ции; услуги консультационные по управлению бизнесом; услуги лидогенерации; 

услуги манекенщиков для рекламы или продвижения товаров; услуги машино-

писные; услуги онлайн-заказа еды из ресторанов на вынос и доставку; услуги по 

исследованию рынка; услуги по напоминанию о встречах [офисные функции]; 

услуги по обработке данных [офисные функции]; услуги по оптимизации трафика 

веб-сайта; услуги по планированию встреч [офисные функции]; услуги по подаче 

налоговых деклараций; услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; 

услуги по розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги по составле-

нию перечня подарков; услуги по сравнению цен; услуги посреднического бизне-



 

са, связанные с подбором различных специалистов для работы с клиентами; услу-

ги приема посетителей [офисные функции]; услуги рекламные «оплата за клик»; 

услуги рекламные по созданию фирменного стиля для третьих лиц; услуги секре-

тарские; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение предпри-

нимателей товарами]; услуги стенографистов; услуги субподрядные [коммерче-

ская помощь]; услуги телефонных ответчиков для отсутствующих абонентов; 

услуги телефонных станций; услуги фотокопирования; услуги экспертные по по-

вышению эффективности бизнеса; 

         42 - анализ компьютерных систем; аренда помещений для центра обработки 

данных; аренда счетчиков для учета потребления энергии; восстановление компью-

терных данных; дизайн визитных карточек; дизайн графический рекламных матери-

алов; дизайн интерьерный; дизайн промышленный; дизайн художественный; защита 

информационных систем от вирусов; инсталляция программного обеспечения; ис-

следования в области строительства зданий; исследования в области телекоммуни-

кационных технологий; исследования в области технологий по искусственному ин-

теллекту; исследования и разработка новых товаров для третьих лиц; исследования 

технологические; консультации в области дизайна веб-сайтов; консультации в обла-

сти информационной безопасности; консультации в области информационных тех-

нологий; консультации в области искусственного интеллекта; консультации в обла-

сти компьютерных технологий; консультации в области разработки и развития ком-

пьютерной техники; консультации по вопросам архитектуры; консультации по во-

просам Интернет-безопасности; консультации по вопросам программного обеспече-

ния; консультации по защите телекоммуникационных сетей; консультации по защи-

те цифровых данных; консультации по технологическим вопросам; контроль каче-

ства; моделирование одежды; модернизация программного обеспечения; монито-

ринг компьютерных систем для выявления неисправностей; мониторинг компью-

терных систем для обнаружения несанкционированного доступа или взлома данных; 

мониторинг компьютерных систем с удаленным доступом; мониторинг операций с 

кредитными картами для обнаружения мошенничества через Интернет; мониторинг 

учетных записей для обнаружения кражи персональных данных через Интернет; 



 

написание компьютерных кодов; обеспечение программное как услуга [SaaS]; об-

служивание программного обеспечения; оформление декораций для шоу; оформле-

ние интерьера; оцифровка документов [сканирование]; перенос данных или доку-

ментов с физического носителя на электронный; планирование городское; платфор-

ма как услуга [PaaS]; предоставление виртуальных компьютерных систем через "об-

лачные" вычисления; предоставление информации в области компьютерных техно-

логий и программирования через веб-сайты; предоставление поисковых средств для 

Интернета; преобразование данных и информационных программ, за исключением 

физического преобразования; проведение исследований по техническим проектам; 

проектирование компьютерных систем; прокат веб-серверов; прокат компьютеров; 

прокат программного обеспечения; прототипирование; разблокировка мобильных 

телефонов; размещение компьютерных веб-сайтов; размещение серверов; разработ-

ка видео- и компьютерных игр; разработка компьютерных платформ; разработка 

планов в области строительства; разработка программного обеспечения; разработка 

программного обеспечения для издательского дела; сервер хостинг; сервисы аутен-

тификации пользователей с использованием технологии блокчейн; создание и раз-

работка информационных каталогов на базе веб-сайтов для третьих лиц [услуги в 

области информационных технологий]; создание и техническое обслуживание веб-

сайтов для третьих лиц; создание компьютерной графики для видеопроекций; со-

здание компьютерных моделей; составление программ для компьютеров; составле-

ние технической документации; тиражирование компьютерных программ; услуги 

архитектурные; услуги аутсорсинга в области информационных технологий; услуги 

дизайнеров в области упаковки; услуги дистанционного резервного копирования 

данных; услуги компьютерного программирования для обработки данных; услуги 

консультационные в области телекоммуникационных технологий; услуги по аутен-

тификации пользователей по технологии единого входа для программных онлайн-

приложений; услуги по аутентификации пользователей при сделках в области элек-

тронной коммерции; услуги по созданию дизайна логотипа; услуги по созданию об-

раза [промышленная эстетика]; услуги программной инженерии для обработки дан-



 

ных; услуги технологического консалтинга по цифровой трансформации; услуги 

шифрования цифровых данных; хранение данных в электронном виде. 

         На основании вышеизложенного заявитель просит изменить решение Роспа-

тента от 21.02.2023 и принять решение о государственной регистрации заявлен-

ного обозначения в качестве товарного знака в отношении ограниченного переч-

ня услуг 35, 42 классов МКТУ (приведен по тексту заключения выше). 

         При подготовке к рассмотрению возражения были выявлены дополнитель-

ные обстоятельства, препятствующие регистрации заявленного обозначения в ка-

честве товарного знака. 

         К указанным обстоятельствам относится то, что словесные элементы «аксе-

лератор ресторанов и кафе» заявленного обозначения не соответствуют пункту 3 

статьи 1483 Кодекса в отношении более широкого перечня услуг 42 класса 

МКТУ, нежели чем это было установлено решением Роспатента от 21.02.2023, 

так как будут вводить потребителя в заблуждение в отношении назначения всех 

испрашиваемых услуг 42 класса МКТУ, так как данные услуги никоим образом 

не связаны с деятельностью предприятий общественного питания. 

         Коллегия отмечает, что выявление новых обстоятельств,  препятствующих 

регистрации заявленного обозначения в качестве товарного знака, предусмотрено 

пунктом 45 Правил ППС. 

         Указанные выше дополнительные обстоятельства были оглашены на засе-

дании коллегии 13.06.2023 и занесены в соответствующую графу протокола чле-

нами коллегии. 

         Заявитель на заседании коллегии 13.06.2023 выразил свое мнение о том, что 

ему не нужно дополнительное время для предоставления комментариев относи-

тельно дополнительных оснований для отказа в регистрации заявленного обозна-

чения в качестве товарного знака, что было зафиксировано членами коллегии в 

соответствующей графе протокола. 



 

         Изучив материалы дела и заслушав присутствующих на заседании коллегии, 

коллегия установила следующее. 

С учетом даты (03.10.2022) поступления заявки №2022770154 правовая база 

для оценки охраноспособности заявленного обозначения включает в себя упомя-

нутый выше Кодекс и Правила составления, подачи и рассмотрения документов, 

являющихся основанием для совершения юридически значимых действий по гос-

ударственной регистрации товарных знаков, знаков обслуживания, коллективных 

знаков, утвержденные приказом Министерства экономического развития Россий-

ской Федерации от 20.07.2015 № 482 (зарегистрировано в Министерстве юстиции 

Российской Федерации 18.08.2015, регистрационный № 38572), вступившие в си-

лу 31.08.2015 (далее – Правила). 

В соответствии с требованиями пункта 1 статьи 1483 Кодекса не допускается 

государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, не обла-

дающих различительной способностью или состоящих только из элементов: 

1) вошедших во всеобщее употребление для обозначения товаров опреде-

ленного вида; 

2) являющихся общепринятыми символами и терминами; 

3) характеризующих товары, в том числе указывающих на их вид, качество, 

количество, свойство, назначение, ценность, а также на время, место и способ их 

производства или сбыта; 

4) представляющих собой форму товаров, которая определяется исключи-

тельно или главным образом свойством либо назначением товаров. 

       Указанные элементы могут быть включены в товарный знак как неохраняе-

мые элементы, если они не занимают в нем доминирующего положения. 

Вместе с тем согласно пункту 1.1 статьи 1483 Кодекса положения пункта 1 

настоящей статьи не применяются в отношении обозначений, которые: 

1) приобрели различительную способность в результате их использования; 



 

2) состоят только из элементов, указанных в подпунктах 1 - 4 пункта 1 

настоящей статьи и образующих комбинацию, обладающую различительной спо-

собностью. 

Согласно положениям пункта 34 Правил к обозначениям, не обладающим 

различительной способностью, относятся: простые геометрические фигуры, ли-

нии, числа; отдельные буквы и сочетания букв, не обладающие словесным харак-

тером или не воспринимаемые как слово; общепринятые наименования; реали-

стические или схематические изображения товаров, заявленных на регистрацию в 

качестве товарных знаков для обозначения этих товаров; сведения, касающиеся 

изготовителя товаров или характеризующие товар, весовые соотношения, мате-

риал, сырье, из которого изготовлен товар. 

К обозначениям, не обладающим различительной способностью, относятся 

также обозначения, которые на дату подачи заявки утратили такую способность в 

результате широкого и длительного использования разными производителями в 

отношении идентичных или однородных товаров, в том числе в рекламе товаров 

и их изготовителей в средствах массовой информации. 

При этом устанавливается, в частности, не является ли заявленное обозна-

чение или отдельные его элементы вошедшими во всеобщее употребление для 

обозначения товаров определенного вида. 

Проверяется также, не является ли заявленное обозначение или отдельные 

его элементы:  

- общепринятыми символами, характерными для отраслей хозяйства или 

области деятельности, к которым относятся содержащиеся в перечне товары, для 

которых испрашивается регистрация товарного знака;  

- условными обозначениями, применяемыми в науке и технике; 

- общепринятыми терминами, являющимися лексическими единицами, ха-

рактерными для конкретных областей науки и техники. 



 

Как следует из положений пункта 35 Правил, для доказательства приобре-

тения обозначением различительной способности, предусмотренной подпунктом 

1 пункта 1.1 статьи 1483 Кодекса, могут быть представлены содержащиеся в со-

ответствующих документах фактические сведения: о длительности, интенсивно-

сти использования обозначения, территории и объемах реализации товаров, мар-

кированных заявленным обозначением, о затратах на рекламу, ее длительности и 

интенсивности, о степени информированности потребителей о заявленном обо-

значении и изготовителе товаров, включая результаты социологических опросов; 

сведения о публикациях в открытой печати информации о товарах, сопровождае-

мых заявленным обозначением и иные сведения. 

В отношении документов, представленных для доказательства приобрете-

ния различительной способности, проводится проверка, в рамках которой учиты-

вается вся совокупность фактических сведений, содержащихся в соответствую-

щих документах. 

Документы, представленные заявителем для доказательства приобретения 

различительной способности, учитываются при принятии решения о государ-

ственной регистрации товарного знака в том случае, если они подтверждают, что 

заявленное обозначение до даты подачи заявки воспринималось потребителем 

как обозначение, предназначенное для индивидуализации товаров определенного 

изготовителя. 

В соответствии с подпунктом 1 пункта 3 статьи 1483 Кодекса не допуска-

ется государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, 

представляющих собой или содержащих элементы, являющиеся ложными или 

способными ввести в заблуждение потребителя относительно товара либо его из-

готовителя. 

Согласно пункту 37 Правил к ложным или способным ввести потребителя 

в заблуждение относительно товара или его изготовителя обозначениям относят-

ся, в частности, обозначения, порождающие в сознании потребителя представле-



 

ние об определенном качестве товара, его изготовителе или месте происхожде-

ния, которое не соответствует действительности.  

В случае если ложным или вводящим в заблуждение является хотя бы один 

из элементов обозначения, то обозначение признается ложным или вводящим в 

заблуждение. 

В соответствии с пунктом 6 статьи 1483 Кодекса не могут быть зареги-

стрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные или сход-

ные до степени смешения с товарными знаками других лиц, охраняемыми в Рос-

сийской Федерации, в том числе в соответствии с международным договором 

Российской Федерации, в отношении однородных товаров и имеющими более 

ранний приоритет.  

В соответствии с пунктом 41 Правил обозначение считается тождествен-

ным с другим обозначением (товарным знаком), если оно совпадает с ним во всех 

элементах. Обозначение считается сходным до степени смешения с другим обо-

значением (товарным знаком), если оно ассоциируется с ним в целом, несмотря 

на их отдельные отличия. Сходство обозначений для отдельных видов обозначе-

ний определяется с учетом требований пунктов 42-44 настоящих Правил. 

В соответствии с положениями пункта 44 Правил комбинированные обо-

значения сравниваются с комбинированными обозначениями и с теми видами 

обозначений, которые входят в состав проверяемого комбинированного обозна-

чения как элементы. 

При определении сходства комбинированных обозначений используются 

признаки, указанные в пунктах 42 и 43 настоящих Правил, а также исследуется 

значимость положения, занимаемого тождественным или сходным элементом в 

заявленном обозначении. 

В соответствии с пунктом 42 Правил словесные обозначения сравниваются 

со словесными обозначениями и с комбинированными обозначениями, в компо-

зиции которых входят словесные элементы. 



 

Сходство словесных обозначений оценивается по звуковым (фонетиче-

ским), графическим (визуальным) и смысловым (семантическим) признакам, а 

именно: 

1) звуковое сходство определяется на основании следующих признаков: 

наличие близких и совпадающих звуков в сравниваемых обозначениях; близость 

звуков, составляющих обозначения; расположение близких звуков и звукосоче-

таний по отношению друг к другу; наличие совпадающих слогов и их располо-

жение; число слогов в обозначениях; место совпадающих звукосочетаний в со-

ставе обозначений; близость состава гласных; близость состава согласных; харак-

тер совпадающих частей обозначений; вхождение одного обозначения в другое; 

ударение; 

2) графическое сходство определяется на основании следующих признаков: 

общее зрительное впечатление; вид шрифта; графическое написание с учетом ха-

рактера букв (например, печатные или письменные, заглавные или строчные); 

расположение букв по отношению друг к другу; алфавит, буквами которого 

написано слово; цвет или цветовое сочетание; 

3) смысловое сходство определяется на основании следующих признаков: 

подобие заложенных в обозначениях понятий, идей (в частности, совпадение зна-

чения обозначений в разных языках); совпадение одного из элементов обозначе-

ний, на который падает логическое ударение и который имеет самостоятельное 

значение; противоположность заложенных в обозначениях понятий, идей. 

Признаки, указанные в настоящем пункте, учитываются как каждый в от-

дельности, так и в различных сочетаниях. 

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности то-

варов определяется принципиальная возможность возникновения у потребителя 

представления о принадлежности этих товаров одному изготовителю. 

При этом принимаются во внимание род, вид товаров, их потребительские 

свойства, функциональное назначение, вид материала, из которого они изготов-



 

лены, взаимодополняемость либо взаимозаменяемость товаров, условия и каналы 

их реализации (общее место продажи, продажа через розничную либо оптовую 

сеть), круг потребителей и другие признаки. 

Вывод об однородности товаров делается по результатам анализа перечис-

ленных признаков в их совокупности в том случае, если товары или услуги по 

причине их природы или назначения могут быть отнесены потребителями к од-

ному и тому же источнику происхождения (изготовителю). 

Заявленное обозначение по заявке №2022770154 представляет собой ком-

бинированное обозначение « », состоящее из графического 

элемента, и из словесных элементов «pelby», «акселератор ресторанов и кафе», 

выполненных стандартными шрифтами строчными буквами латинского и русско-

го алфавитов соответственно. Правовая охрана заявленному обозначению испра-

шивается в отношении услуг 35, 42 классов МКТУ. 

Решение Роспатента об отказе в регистрации заявленного обозначения в от-

ношении всех услуг 35 класса МКТУ, а также в отношении части услуг 42 класса 

МКТУ, мотивировано тем, что заявленное обозначение не соответствует положе-

ниям пунктов 1, 3, 6 статьи 1483 Кодекса. 

          Анализ заявленного обозначения « » на предмет его соот-

ветствия требованиям пунктов 1, 3 статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

 В состав заявленного обозначения входят словесные элементы «акселера-

тор ресторанов и кафе», в которых «акселератор» - это организация, поддержи-

вающая и развивающая стартап (https://neiros.ru/blog/business/chto-znachit-

akselerator-i-zachem-on-nuzhen-biznesu/); «ресторан» - это предприятие обще-

ственного питания с широким ассортиментом блюд сложного приготовления, 

включая заказные и фирменные, винно - водочные, табачные и кондитерские из-

делия, повышенным уровнем обслуживания в сочетании с организацией отдыха 



 

(https://otr-soft.ru/org/slovar/42_restoran/); «кафе» - это небольшой ресторан с кофе, 

чаем, прохладительными напитками, закусками 

(https://dic.academic.ru/dic.nsf/dic_fwords/18081/КАФЕ). Таким образом, указан-

ные словесные элементы, в своей совокупности, могут иметь значение «органи-

зация, поддерживающая и развивающая стартапы в области предприятий обще-

ственного питания». С учётом своего семантического значения данные словесные 

элементы заявленного обозначения будут указывать на назначение всех испра-

шиваемых услуг 35 класса МКТУ (направлены на развитие бизнеса организаций, 

поддерживающих и развивающих стартапы в области предприятий общественно-

го питания), ввиду чего являются неохраняемыми элементами заявленного обо-

значения на основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса, с чем заявитель выразил 

согласие в возражении от 26.04.2023. 

Вместе с тем, по тексту решения Роспатента было указано, что в отношении 

части услуг 35, 42 классов МКТУ (приведены по тексту заключения выше) сло-

весные элементы «акселератор ресторанов и кафе» будут вводить потребителя в 

заблуждение в отношении назначения данных услуг, не имеющих отношения к 

организациям, развивающим стартапы в сфере общественного питания, что за-

явитель в возражении от 26.04.2023 также не оспаривал. Кроме того, заявитель 

исключил из перечня заявленных услуг указанные экспертизой услуги 35, 42 

классов МКТУ. 

Дополнительно, при подготовке к рассмотрению возражения коллегией бы-

ли выявлены дополнительные обстоятельства, препятствующие регистрации за-

явленного обозначения в качестве товарного знака. В частности, коллегией было 

выявлено, что словесные элементы «акселератор ресторанов и кафе» заявленного 

обозначения не соответствуют пункту 3 статьи 1483 Кодекса в отношении более 

широкого перечня услуг 42 класса МКТУ, нежели чем это было установлено ре-

шением Роспатента от 21.02.2023, так как будут вводить потребителя в заблуж-

дение в отношении назначения всех испрашиваемых услуг 42 класса МКТУ, так 

как данные услуги никоим образом не связаны с деятельностью предприятий об-

щественного питания. Заявитель никак не опровергал доводы коллегии в отно-



 

шении дополнительных оснований, времени для предоставления своей письмен-

ной позиции в отношении дополнительных оснований не требовал. Таким обра-

зом, заявленное обозначение не может быть зарегистрировано в отношении всех 

испрашиваемых услуг 42 класса МКТУ на основании несоответствия заявленного 

обозначения положениям пункта 3 статьи 1483 Кодекса. 

Анализ заявленного обозначения « » на предмет его соот-

ветствия требованиям пункта 6 статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

Противопоставленный товарный знак « » [1] является словесным, 

выполненным стандартным шрифтом заглавными буквами латинского алфавита. 

Правовая охрана предоставлена, в том числе, в отношении услуг 36 класса 

МКТУ. 

Заявленное обозначение   состоит   из   словесных элементов   «PELBY», 

«акселератор ресторанов и кафе» (как указывалось раньше словесные элементы 

«акселератор ресторанов и кафе» являются неохраняемыми, в силу чего не будут 

проанализированы на предмет соответствия пункту 6 статьи 1483 Кодекса). 

При проведении сопоставительного анализа заявленного обозначения и 

противопоставленного знака [1] было установлено, что сравниваемые знаки со-

держат фонетически сходные словесные элементы «pelby»/«PLBY», что приводит 

к звуковому сходству обозначений в целом. 

Фонетически, заявленное обозначение и противопоставленный ему товар-

ный знак [1] характеризуются сходным звучанием. Так, заявленное обозначение 

прочитывается как [ П Э Л Б И ], а противопоставленный ему товарный знак [1] 

имеет следующее произношение: [ П Л Б И ]. Фонетическое сходство было уста-

новлено на основе наличия совпадающих согласных звуков  [ П, Л, Б ] и совпа-

дающего гласного звука [ И ],  расположенных в одинаковой последовательности. 

Фонетическое сходство установлено на совпадающей части [ П Л Б И ]. Таким 



 

образом, 4 букв из 5 имеют тождественное звучание, что формирует вывод кол-

легии о фонетическом сходстве сравниваемых обозначений. 

Визуально заявленное обозначение сходно с противопоставленным товар-

ным знаком [1], так как и само заявленное обозначение, и указанный противопо-

ставленный товарный знак выполнены буквами латинского алфавита. 

 Так как в словарно-справочной литературе отсутствуют сведения о семан-

тическом значении заявленного обозначения, анализ по семантическому сходству 

заявленного обозначения и противопоставленного товарного знака [1] провести 

невозможно. 

В соответствии с вышеизложенным, коллегия пришла к выводу, что, срав-

ниваемые обозначения производят сходное общее впечатление и, несмотря на от-

дельные отличия, ассоциируются друг с другом, что позволяет сделать заключе-

ние об их сходстве. 

Анализ перечней сравниваемых обозначений показал, что услуги 35 класса 

МКТУ «абонирование телекоммуникационных услуг для третьих лиц; агентства 

по импорту-экспорту; агентства по коммерческой информации; агентства ре-

кламные; аренда кассовых аппаратов; аренда офисного оборудования в коворкин-

ге; аренда площадей для размещения рекламы; бизнес-услуги посреднические по 

подбору потенциальных частных инвесторов и предпринимателей, нуждающихся 

в финансировании; демонстрация товаров; запись сообщений [канцелярия]; изу-

чение общественного мнения; изучение рынка; исследования в области бизнеса; 

исследования конъюнктурные; исследования маркетинговые; консультации по 

вопросам организации и управления бизнесом; консультации по организации 

бизнеса; консультации по управлению бизнесом; консультации по управлению 

персоналом; консультации профессиональные в области бизнеса; консультации, 

касающиеся коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий связей с общественностью; макетирование рекла-

мы; маркетинг; маркетинг в части публикаций программного обеспечения; мар-

кетинг влияния; маркетинг целевой; менеджмент в области творческого бизнеса; 



 

менеджмент спортивный; написание рекламных текстов; написание текстов ре-

кламных сценариев; обновление рекламных материалов; обработка текста; орга-

низация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация подписки 

на газеты для третьих лиц; организация подписки на услуги электронного сбора 

платы за проезд для третьих лиц; организация показов мод в рекламных целях; 

организация торговых ярмарок; оформление витрин; оценка коммерческой дея-

тельности; подготовка исследований рентабельности бизнеса; поиск поручите-

лей; помощь административная в вопросах тендера; помощь в управлении бизне-

сом; помощь в управлении коммерческими или промышленными предприятиями; 

посредничество коммерческое; предоставление коммерческой информации и 

консультаций потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление 

места для онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; предостав-

ление отзывов пользователей в коммерческих или рекламных целях; предостав-

ление перечня веб-сайтов с коммерческой или рекламной целью; предоставление 

рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных целях; предоставление 

торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; презен-

тация товаров на всех медиасредствах с целью розничной продажи; пресс-

службы; проведение аукционов; проведение коммерческих мероприятий; прогно-

зирование экономическое; продвижение продаж для третьих лиц; продвижение 

товаров и услуг через спонсорство спортивных мероприятий; продвижение това-

ров через лидеров мнений; производство программ телемагазинов; производство 

рекламных фильмов; прокат офисного оборудования и аппаратов; прокат ре-

кламного времени в средствах массовой информации; прокат рекламных матери-

алов; прокат рекламных щитов; прокат торговых автоматов; прокат торговых 

стендов; прокат торговых стоек; прокат фотокопировального оборудования; про-

филирование потребителей в коммерческих или маркетинговых целях; публика-

ция рекламных текстов; радиореклама; разработка рекламных концепций; рас-

клейка афиш; распространение образцов; распространение рекламных материа-

лов; рассылка рекламных материалов прямая почтовая; регистрация данных и 

письменных сообщений; реклама; реклама интерактивная в компьютерной сети; 



 

реклама наружная; реклама почтой; реклама телевизионная; сбор и предоставле-

ние статистических данных; составление информационных индексов в коммерче-

ских или рекламных целях; телемаркетинг; управление бизнесом временное; 

управление внешнее административное для компаний; управление гостиничным 

бизнесом; управление коммерческими проектами для строительных проектов; 

управление коммерческое лицензиями на товары и услуги для третьих лиц; 

управление коммерческое программами возмещения расходов для третьих лиц; 

управление потребительской лояльностью; управление программами часто путе-

шествующих; управление процессами обработки заказов товаров; услуги PPC; 

услуги административные по переезду предприятий; услуги в области обще-

ственных отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги конкурентной 

разведки; услуги консалтинговые для бизнеса по цифровой трансформации; услу-

ги консультационные по управлению бизнесом; услуги лидогенерации; услуги 

манекенщиков для рекламы или продвижения товаров; услуги машинописные; 

услуги онлайн-заказа еды из ресторанов на вынос и доставку; услуги по исследо-

ванию рынка; услуги по напоминанию о встречах [офисные функции]; услуги по 

обработке данных [офисные функции]; услуги по оптимизации трафика веб-

сайта; услуги по планированию встреч [офисные функции]; услуги по поисковой 

оптимизации продвижения продаж; услуги по розничной торговле хлебобулоч-

ными изделиями; услуги по составлению перечня подарков; услуги по сравнению 

цен; услуги посреднического бизнеса, связанные с подбором различных специа-

листов для работы с клиентами; услуги приема посетителей [офисные функции]; 

услуги рекламные «оплата за клик»; услуги рекламные по созданию фирменного 

стиля для третьих лиц; услуги секретарские; услуги снабженческие для третьих 

лиц [закупка и обеспечение предпринимателей товарами]; услуги стенографи-

стов; услуги субподрядные [коммерческая помощь]; услуги фотокопирования; 

услуги экспертные по повышению эффективности бизнеса» заявленного обозна-

чения являются однородными услугам 35 класса МКТУ «реклама, маркетинг и 

услуги по продвижению продаж для третьих лиц; продажа розничная; оптовая и 

розничная продажи в режиме онлайн; менеджмент в сфере бизнеса; деятельность 



 

административная в сфере бизнеса; служба офисная; услуги по управлению про-

дажами; организация выставок, мероприятий, все перечисленные услуги, вклю-

ченные в 35 класс» противопоставленного товарного знака [1], поскольку срав-

ниваемые услуги относятся к услугам по продвижению товаров, к услугам в сфе-

ре бизнеса, а также к услугам конторским и секретарским, имеют одно назначе-

ние, сферу применения и круг потребителей.  

Услуги 35 класса МКТУ «анализ себестоимости; аудит коммерческий; 

аудит финансовый; бюро по найму; ведение автоматизированных баз данных; ве-

дение бухгалтерских документов; выписка счетов; комплектование штата со-

трудников; написание резюме для третьих лиц; обзоры печати; обновление и 

поддержание информации в регистрах; обновление и поддержка информации в 

электронных базах данных; онлайн-сервисы розничные для скачивания предва-

рительно записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для скачи-

вания рингтонов; онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой музыки; 

подготовка платежных документов; поиск информации в компьютерных файлах 

для третьих лиц; предоставление деловой информации; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление информации телефонных справочни-

ков; сбор информации в компьютерных базах данных; сведения о деловых опера-

циях; систематизация информации в компьютерных базах данных; службы кор-

поративных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование деловых 

контрактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерческих операций 

для третьих лиц; составление налоговых деклараций; составление отчетов о сче-

тах; тестирование психологическое при подборе персонала; управление деятель-

ностью внештатных сотрудников; услуги по подаче налоговых деклараций; услу-

ги телефонных ответчиков для отсутствующих абонентов; услуги телефонных 

станций» заявленного обозначения не являются однородными услугам 35 класса 

МКТУ «реклама, маркетинг и услуги по продвижению продаж для третьих лиц; 

продажа розничная; оптовая и розничная продажи в режиме онлайн; менеджмент 

в сфере бизнеса; деятельность административная в сфере бизнеса; служба офис-



 

ная; услуги по управлению продажами; организация выставок, мероприятий, все 

перечисленные услуги, включенные в 35 класс» противопоставленного товарного 

знака [1], так как испрашиваемые услуги 35 класса МКТУ заявленного обозначе-

ния относятся к кадровым услугам, к услугам в области бухгалтерского учета. к 

услугам посредническим, а также к услугам информационно-справочным, в то 

время как услуги 35 класса МКТУ противопоставленного товарного знака [1] от-

носятся к услугам по продвижению товаров, к услугам в сфере бизнеса, а также к 

услугам конторским и секретарским, то есть сравниваемые услуги имеют разное 

назначение, сферу применения и круг потребителей. 

Заявитель в возражении от 26.04.2023 не оспаривает однородность услуг 35 

класса МКТУ. 

Таким образом, проведенный анализ показал, что заявленное обозначение 

сходно до степени смешения с противопоставленным товарным знаком [1] в от-

ношении однородных услуг 35 класса МКТУ, и, следовательно, вывод Роспатента 

о несоответствии заявленного обозначения требованиям пункта 6 статьи 1483 

Кодекса следует признать правомерным. 

Однако, при анализе однородности услуг 35 класса МКТУ заявленного обо-

значения и услуг 35 класса МКТУ противопоставленного товарного знака [1] 

коллегией были выявлены неоднородные услуги «анализ себестоимости; аудит 

коммерческий; аудит финансовый; бюро по найму; ведение автоматизированных 

баз данных; ведение бухгалтерских документов; выписка счетов; комплектование 

штата сотрудников; написание резюме для третьих лиц; обзоры печати; обновле-

ние и поддержание информации в регистрах; обновление и поддержка информа-

ции в электронных базах данных; онлайн-сервисы розничные для скачивания 

предварительно записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для 

скачивания рингтонов; онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой му-

зыки; подготовка платежных документов; поиск информации в компьютерных 

файлах для третьих лиц; предоставление деловой информации; предоставление 

деловой информации через веб-сайты; предоставление информации в области де-



 

ловых и коммерческих контактов; предоставление информации телефонных 

справочников; сбор информации в компьютерных базах данных; сведения о де-

ловых операциях; систематизация информации в компьютерных базах данных; 

службы корпоративных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласова-

ние деловых контрактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерче-

ских операций для третьих лиц; составление налоговых деклараций; составление 

отчетов о счетах; тестирование психологическое при подборе персонала; управ-

ление деятельностью внештатных сотрудников; услуги по подаче налоговых де-

клараций; услуги телефонных ответчиков для отсутствующих абонентов; услуги 

телефонных станций», в отношении которых заявленное обозначение может быть 

зарегистрировано (с выведением из самостоятельной правовой охраны словесных 

элементов «акселератор ресторанов и кафе», о чём подробно было указано по 

тексту заключения выше).  

Резюмируя все вышеизложенное, коллегия отмечает, что заявленное обо-

значение не может быть зарегистрировано в отношении услуг 42 класса МКТУ 

ввиду его несоответствия положениям пункта 3 статьи 1483 Кодекса, однако, мо-

жет быть зарегистрировано для неоднородных услуг 35 класса МКТУ в соответ-

ствии с положениями пункта 6 статьи 1483 Кодекса (с выведением из самостоя-

тельной правовой охраны словесных элементов «акселератор ресторанов и ка-

фе»).  

Учитывая вышеизложенное, коллегия пришла к выводу о наличии основа-

ний для принятия Роспатентом следующего решения: 

 

         удовлетворить возражение, поступившее 26.04.2023, изменить решение 

Роспатента от 21.02.2023 и зарегистрировать товарный знак по заявке 

№2022770154. 


