
Приложение 

к решению Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности  
 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

  Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского 

кодекса Российской Федерации с изменениями, внесенными Федеральным законом 

Российской Федерации от 12 марта 2014 г. № 35-ФЗ «О внесении изменений в 

части первую, вторую и четвертую Гражданского кодекса Российской Федерации и 

отдельные законодательные акты Российской Федерации» (далее – Кодекс), и 

Правилами рассмотрения и разрешения федеральным органом исполнительной 

власти по интеллектуальной собственности споров в административном порядке, 

утвержденными приказом Министерства науки и высшего образования Российской 

Федерации и Министерства экономического развития Российской Федерации от 

30.04.2020 №644/261, зарегистрированными в Министерстве юстиции Российской 

Федерации 25.08.2020 за №59454, вступившими в силу 06.09.2020 (далее -

Правила), рассмотрела возражение, поступившее 01.03.2021, поданное ООО 

«БухгалТерра», г. Красноярск (далее – заявитель), на решение Федеральной 

службы по интеллектуальной собственности (далее – Роспатент) об отказе в 

государственной регистрации товарного знака по заявке №2019766615, при этом 

установила следующее. 

Комбинированное обозначение « » по заявке №2019766615 с 

приоритетом от 23.12.2019 заявлено на регистрацию в качестве товарного знака в 

отношении услуг 35, 36 классов МКТУ, указанных в перечне заявки. 

Роспатентом 28.10.2020 принято решение об отказе в государственной 

регистрации товарного знака по заявке №2019766615. Основанием для принятия 

решения явилось заключение по результатам экспертизы, согласно которому 



заявленное обозначение не соответствует требованиям пунктов 1, 6 статьи 1483 

Кодекса.  

Указанное решение обосновано тем, что включенный в состав заявленного 

обозначения словесный элемент «БУХГАЛЕР» (должностное лицо, ответственное 

за финансовый учет и отчетность организации 

(https://dic.academic.ru/dic.nsf/ogegova/17398)) указывает на назначение услуг 35, 36 

классов МКТУ, вследствие чего не обладает различительной способностью и 

является неохраняемыми на основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса.  

          Кроме того, заявленное обозначение сходно до степени смешения с ранее 

зарегистрированными на имя других лиц товарными знаками: 

- с товарным знаком « » (по свидетельству № 339903 с 

приоритетом от  26.07.2006) в отношении услуг 36 класса МКТУ, однородных 

заявленным услугам 36 класса МКТУ [1];  

- с товарным знаком « » (по свидетельству № 253684 с 

приоритетом от 08.02.2001) в отношении услуг 35, 36 классов МКТУ, однородных 

заявленным услугам 35, 36 классов МКТУ [2];  

- с товарным знаком « » (по свидетельству № 741461 с 

приоритетом от 29.04.2019) в отношении услуг 35, 36 классов МКТУ, однородных 

заявленным услугам 35, 36 классов МКТУ [3]; 



- с товарным знаком « » (по свидетельству № 456503 с 

приоритетом от 07.10.2011) в отношении услуг 35 класса МКТУ, однородных 

заявленным услугам 35 класса МКТУ [4]. 

          В возражении, поступившем в федеральный орган исполнительной власти по 

интеллектуальной собственности 01.03.2021, заявитель выражает несогласие с 

решением Роспатента, доводы которого сводятся к следующему: 

          - заявитель считает, что товарные знаки [1-4] не являются сходными до 

степени смешения с обозначением, заявленным по заявке №2019766615, поскольку 

производят различное общее зрительное впечатление за счет различных 

изобразительных элементов, включенных в состав сопоставляемых обозначений; 

- заявленное обозначение прочитывается [БУХГАЛТЕРРА], в то время как 

противопоставленные товарные знаки имеют следующие звучания: [РА ГРУПП], 

[РА], то есть сравниваемые товарные знаки имеют разное количество слогов, слов, 

состав гласных и согласных в связи с наличием иных слов, что определяет их 

фонетическое различие; 

- в заявленное комбинированное обозначение « » заложена идея 

деловых поездок, путешествий; при этом, словесный элемент «ра» не оказывает 

существенного влияния на семантику заявленного обозначения – учитывая 

расположение и написание элемента «ра», он скорее воспринимается в качестве 

метки, аббревиатуры, не имеющей очевидного для потребителей значения; в 

противопоставленных товарных знаках [1-4] словесные элементы «РА»/«ra» несут 

основную семантическую нагрузку, то есть сравниваемые обозначения 

различаются по семантическому признаку сходства; 



- заявленное обозначение и противопоставленные товарные знаки [1-4] 

различаются по визуальному признаку сходства, так как выполнены разными 

видами и размерами шрифтов; 

- услуги 35 класса МКТУ «анализ себестоимости; аудит коммерческий; аудит 

финансовый; ведение бухгалтерских документов; оценка коммерческой 

деятельности; составление налоговых деклараций; составление отчетов о счетах; 

услуги по подаче налоговых деклараций; экспертиза деловая» заявленного 

обозначения не являются однородными услугам 35 класса МКТУ 

противопоставленных товарных знаков [2-4], так как заявленные услуги 35 класса 

МКТУ относятся к услугам в области бухгалтерского учета, в то время как услуги 

35 класса МКТУ противопоставленных товарных знаков [2-4] относятся к услугам 

по продвижению товаров, к услугам менеджерским в сфере бизнеса, к услугам по 

информированию, к услугам по работе с базами данных, а также к офисным 

услугам, то есть сравниваемые услуги имеют разное назначение, отличную сферу 

применения, различный круг потребителей и не являются взаимозаменяемыми. 

На основании вышеизложенного заявитель  просит отменить решение 

Роспатента и принять решение о государственной регистрации заявленного 

обозначения в качестве товарного знака в отношении всех заявленных услуг 35, 36 

классов МКТУ. 

На заседании коллегии от 07.04.2021 были выявлены новые обстоятельства, 

препятствующие регистрации заявленного обозначения. Так, препятствием для 

регистрации товарного знака является его несоответствие пункту 10 статьи 1483 

Гражданского Кодекса Российской Федерации, поскольку входящий в его состав 

словесный элемент «ра» сходен с противопоставленными товарными знаками по 

свидетельствам №№ 339903, 253684, 741461.  

Так как заявитель отсутствовал на заседании коллегии от 07.04.2021, данная 

коллегия была перенесена, а в адрес заявителя было выслано уведомление, в 

котором было описано новое основание для отказа в регистрации заявленного 

обозначения. 



          На заседании коллегии от 04.06.2021 заявитель отсутствовал и не представил 

доводы в отношении того, что заявленное обозначение соответствует нормам 

пункта 10 статьи 1483. 

          Изучив материалы дела, коллегия установила следующее. 

С учетом даты (23.12.2019) поступления заявки №2019766615 правовая база 

для оценки охраноспособности заявленного обозначения включает в себя 

упомянутый выше Кодекс и Правила составления, подачи и рассмотрения заявки 

на регистрацию товарного знака и знака обслуживания, утвержденные приказом 

Минэкономразвития России от 20.07.2015 года №482, вступившие в силу 

31.08.2015 (далее - Правила). 

В соответствии c пунктом 1 статьи 1483 Кодекса не допускается 

государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, не 

обладающих различительной способностью или состоящих только из элементов: 

1) вошедших во всеобщее употребление для обозначения товаров 

определенного вида; 

2) являющихся общепринятыми символами и терминами; 

3) характеризующих товары, в том числе указывающих на их вид, качество, 

количество, свойство, назначение, ценность, а также на время, место и способ их 

производства или сбыта; 

4) представляющих собой форму товаров, которая определяется 

исключительно или главным образом свойством либо назначением товаров. 

Согласно пункту 34 Правил к обозначениям, не обладающим различительной 

способностью, относятся: простые геометрические фигуры, линии, числа; 

отдельные буквы и сочетания букв, не обладающие словесным характером или не 

воспринимаемые как слово; общепринятые наименования; реалистические или 

схематические изображения товаров, заявленных на регистрацию в качестве 

товарных знаков для обозначения этих товаров; сведения, касающиеся 

изготовителя товаров или характеризующие товар, весовые соотношения, 

материал, сырье, из которого изготовлен товар. 



К обозначениям, не обладающим различительной способностью, относятся 

также обозначения, которые на дату подачи заявки утратили такую способность в 

результате широкого и длительного использования разными производителями в 

отношении идентичных или однородных товаров, в том числе в рекламе товаров и 

их изготовителей в средствах массовой информации. 

В соответствии с пунктом 6 статьи 1483 Кодекса не могут быть 

зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные или 

сходные до степени смешения с товарными знаками других лиц, охраняемыми в 

Российской Федерации, в том числе в соответствии с международным договором 

Российской Федерации, в отношении однородных товаров и имеющими более 

ранний приоритет.  

В соответствии с пунктом 41 Правил обозначение считается тождественным с 

другим обозначением (товарным знаком), если оно совпадает с ним во всех 

элементах. Обозначение считается сходным до степени смешения с другим 

обозначением (товарным знаком), если оно ассоциируется с ним в целом, несмотря 

на их отдельные отличия. Сходство обозначений для отдельных видов обозначений 

определяется с учетом требований пунктов 42-44 настоящих Правил. 

В соответствии с положениями пункта 44 Правил комбинированные 

обозначения сравниваются с комбинированными обозначениями и с теми видами 

обозначений, которые входят в состав проверяемого комбинированного 

обозначения как элементы. 

При определении сходства комбинированных обозначений используются 

признаки, указанные в пунктах 42 и 43 настоящих Правил, а также исследуется 

значимость положения, занимаемого тождественным или сходным элементом в 

заявленном обозначении. 

В соответствии с пунктом 42 Правил словесные обозначения сравниваются со 

словесными обозначениями и с комбинированными обозначениями, в композиции 

которых входят словесные элементы. 

Сходство словесных обозначений оценивается по звуковым (фонетическим), 

графическим (визуальным) и смысловым (семантическим) признакам, а именно: 



1) звуковое сходство определяется на основании следующих признаков: 

наличие близких и совпадающих звуков в сравниваемых обозначениях; близость 

звуков, составляющих обозначения; расположение близких звуков и 

звукосочетаний по отношению друг к другу; наличие совпадающих слогов и их 

расположение; число слогов в обозначениях; место совпадающих звукосочетаний в 

составе обозначений; близость состава гласных; близость состава согласных; 

характер совпадающих частей обозначений; вхождение одного обозначения в 

другое; ударение; 

2) графическое сходство определяется на основании следующих признаков: 

общее зрительное впечатление; вид шрифта; графическое написание с учетом 

характера букв (например, печатные или письменные, заглавные или строчные); 

расположение букв по отношению друг к другу; алфавит, буквами которого 

написано слово; цвет или цветовое сочетание; 

3) смысловое сходство определяется на основании следующих признаков: 

подобие заложенных в обозначениях понятий, идей (в частности, совпадение 

значения обозначений в разных языках); совпадение одного из элементов 

обозначений, на который падает логическое ударение и который имеет 

самостоятельное значение; противоположность заложенных в обозначениях 

понятий, идей. 

Признаки, указанные в настоящем пункте, учитываются как каждый в 

отдельности, так и в различных сочетаниях. 

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности 

товаров определяется принципиальная возможность возникновения у потребителя 

представления о принадлежности этих товаров одному изготовителю. 

При этом принимаются во внимание род, вид товаров, их потребительские 

свойства, функциональное назначение, вид материала, из которого они 

изготовлены, взаимодополняемость либо взаимозаменяемость товаров, условия и 

каналы их реализации (общее место продажи, продажа через розничную либо 

оптовую сеть), круг потребителей и другие признаки. 



Вывод об однородности товаров делается по результатам анализа 

перечисленных признаков в их совокупности в том случае, если товары или услуги 

по причине их природы или назначения могут быть отнесены потребителями к 

одному и тому же источнику происхождения (изготовителю). 

В соответствии с пунктом 10 статьи 1483 Кодекса не могут быть 

зарегистрированы в качестве товарных знаков в отношении однородных товаров 

обозначения, элементами которых являются охраняемые в соответствии с 

настоящим Кодексом средства индивидуализации других лиц, сходные с ними до 

степени смешения обозначения. 

Государственная регистрация в качестве товарных знаков таких обозначений 

допускается при наличии соответствующего согласия, предусмотренного пунктом 

6 и подпунктами 1 и 2 пункта 9 настоящей статьи. 

В соответствии с пунктом 49 Правил на основании пункта 10 статьи 1483 

Кодекса устанавливается, не содержит ли заявленное обозначение элементы, 

являющиеся охраняемыми в соответствии с Кодексом товарными знаками других 

лиц и наименованиями мест происхождения товаров, сходными с ними до степени 

смешения обозначениями, а также промышленные образцы, указанные в пункте 9 

статьи 1483 Кодекса. 

При проверке сходства заявленного обозначения используются признаки, 

указанные в пунктах 42 и 43 настоящих Правил. 

Регистрация в качестве товарных знаков обозначений, указанных в абзаце 

первом настоящего пункта, допускается при наличии согласия, предусмотренного 

пунктом 6 и подпунктами 1 и 2 пункта 9 статьи 1483 Кодекса. 

Заявленное обозначение « » является комбинированным, 

состоящим из стилизованного изобразительного элемента в виде чемодана с 

размещенным на нем пейзажем, и из словесных элементов «БУХГАЛТЕР», «ра», 

выполненных оригинальными шрифтами заглавными и строчными буквами 

русского алфавита. 



Решение Роспатента об отказе в государственной регистрации товарного 

знака в отношении всех заявленных услуг 35, 36 классов МКТУ основано на 

несоответствии заявленного обозначения нормам пунктов 1, 6, 10 статьи 1483 

Кодекса. 

Анализ заявленного обозначения « » на предмет соответствия 

требованиям пункта 1 статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

Следует отметить, что словесный элемент «БУХГАЛТЕР» не занимает 

доминирующего положения в заявленном обозначении. 

Анализ словарно-справочной литературы показал, что заявленное 

обозначение включает в свой состав словесный элемент «БУХГАЛТЕР», которое 

обозначает «специалист по бухгалтерскому учёту, работающий по системе учёта в 

соответствии с действующим законодательством» (https://kartaslov.ru/значение-

слова/бухгалтер), то есть для всех заявленных услуг 35, 36 классов МКТУ, 

оказываемых в области коммерции и неразрывно связанных с бухгалтерской 

деятельностью, данный словесный будет указывать на их назначение (связаны с 

бухгалтерской, аудиторской отчетностью). Следовательно, для всех услуг 35, 36 

классов МКТУ словесный элемент «БУХГАЛТЕР» является неохраняемым на 

основании пункта 1 статьи 1483 Кодекса, что заявителем в возражении не 

оспаривается. 

В отношении того, что заявленное обозначение сходно до степени смешения 

с ранее зарегистрированными на имя других лиц товарными знаками [1-4], 

коллегия нашла целесообразным сообщить следующее. 

Противопоставленный знак [1] « » представляет собой 

комбинированное обозначение, состоящее из стилизованного изобразительного 

элемента и из словесного элемента «РА», выполненного оригинальным шрифтом 



заглавными буквами русского алфавита. Правовая охрана предоставлена, в том 

числе, в отношении услуг 36 класса МКТУ. 

 Противопоставленный знак [2] « » представляет собой 

комбинированное обозначение, состоящее из стилизованного изобразительного 

элемента и из словесного элемента «ра», выполненного оригинальным шрифтом 

строчными буквами русского алфавита. Правовая охрана предоставлена, в том 

числе, в отношении услуг 35, 36 классов МКТУ. 

Противопоставленный знак [3] « » представляет собой 

комбинированное обозначение, состоящее из стилизованного изобразительного 

элемента и из словесных элементов «РА», «ГРУПП», выполненных оригинальными 

шрифтами заглавными буквами русского алфавита. Правовая охрана 

предоставлена, в том числе, в отношении услуг 35, 36 классов МКТУ. Словесный 

элемент «ГРУПП» указанного противопоставленного товарного знака является 

неохраняемым согласно сведениям Государственного реестра товарных знаков и 

знаков обслуживания Российской Федерации, в связи с чем анализ на сходство 

будет проводиться только по словесному элементу «РА» и по изобразительному 

элементу. 

Противопоставленный знак [4] « » представляет собой 

комбинированное обозначение, состоящее из стилизованного изобразительного 

элемента и из словесного элемента «rа», выполненного оригинальным шрифтом 

строчными буквами латинского алфавита. Правовая охрана предоставлена, в том 

числе, в отношении услуг 35 класса МКТУ. 



           Коллегия отмечает, что словесный элемент «ра» действительно фонетически 

входит в состав заявленного обозначения, однако, данного обстоятельства 

недостаточно для вывода о сходстве сравниваемых обозначений  в целом. 

В состав заявленного обозначения входит изобразительный элемент в виде 

чемодана с изображением пейзажа, который занимает важное место в обозначении, 

обладает запоминающейся графикой. Противопоставленные товарные знаки [1-4] 

включают в себя иные изобразительные элементы в виде окружности, 

дугообразных линий, солнца, которые никак не ассоциируются с изобразительным 

элементом заявленного обозначения. Кроме того, словесный элемент 

«БУХГАЛТЕР» хоть и является неохраняемым, однако, оказывает влияние на 

восприятие заявленного обозначения, поскольку описывает область деятельности 

заявителя. Таким образом, коллегия приходит к выводу о том, что заявленное 

обозначение и противопоставленные товарные знаки [1-4] создают различное 

зрительное впечатление и не ассоциируются друг с другом, то есть не являются 

сходными до степени смешения, вследствие чего не находит оснований для вывода 

о том, что заявленное обозначение не соответствует пункту 6 статьи 1483 Кодекса. 

Анализ соответствия заявленного обозначения требованиям пункта 10 статьи 

1483 Кодекса, показал следующее. 

Положение пункта 10 статьи 1483 Кодекса, по общему правилу, может быть 

применено к товарному знаку, представляющему собой комбинированное 

обозначение, которое состоит из отдельных фрагментов, и один из фрагментов 

представляет собой товарный знак другого лица. При этом самостоятельность 

данной нормы обусловлена тем, что такой фрагмент (элемент), присутствуя в 

композиции, не является доминирующим и не выполняет основную 

индивидуализирующую функцию товарного знака (например, расположен в 

угловой части этикетки и по своему пространственному положению не является 

существенным в композиции всего комбинированного обозначения). Иными 

словами, действие нормы направлено на недопущение нарушений прав третьих лиц 

тогда, когда факт нарушения не вызывает сомнения, а нормы пунктов 6, 8, 9 статьи 



1483 Кодекса к рассматриваемой ситуации не применимы в силу незначительной 

роли таких спорных элементов. 

Коллегия усматривает, что независимый элемент «ра» заявленного 

обозначения в целом сходен с противопоставленными товарными знаками [1-3], в 

которых словесные элементы «РА» занимают центральное положение, то есть 

элемент «ра» заявленного обозначения сходен с элементами индивидуализации 

противопоставленных товарных знаков [1-3]. 

          Анализ перечней сравниваемых обозначений показал, что услуги 35 класса 

МКТУ заявленного обозначения «абонирование телекоммуникационных услуг для 

третьих лиц; агентства по импорту-экспорту; агентства по коммерческой 

информации; агентства рекламные; анализ себестоимости; аренда офисного 

оборудования в коворкинге; аренда площадей для размещения рекламы; аудит 

коммерческий; аудит финансовый; бизнес-услуги посреднические по подбору 

потенциальных частных инвесторов и предпринимателей, нуждающихся в 

финансировании; бюро по найму; ведение автоматизированных баз данных; 

ведение бухгалтерских документов; выписка счетов; демонстрация товаров; запись 

сообщений [канцелярия]; изучение общественного мнения; изучение рынка; 

информация деловая; информация и советы коммерческие потребителям в области 

выбора товаров и услуг; исследования в области бизнеса; исследования 

конъюнктурные; исследования маркетинговые; комплектование штата 

сотрудников; консультации по вопросам организации и управления бизнесом; 

консультации по организации бизнеса; консультации по управлению бизнесом; 

консультации по управлению персоналом; консультации профессиональные в 

области бизнеса; консультации, касающиеся коммуникационных стратегий в 

рекламе; консультации, касающиеся коммуникационых стратегий в связях с 

общественностью; макетирование рекламы; маркетинг; маркетинг в части 

публикаций програмного обеспечения; маркетинг целевой; менеджмент в области 

творческого бизнеса; менеджмент спортивный; написание резюме для третьих лиц; 

написание текстов рекламных сценариев; обзоры печати; обновление и 



поддержание информации в регистрах; обновление и поддержка информации в 

электронных базах данных; обновление рекламных материалов; обработка текста; 

онлайн-сервисы розничные для скачивания предварительно записанных музыки и 

фильмов; онлайн-сервисы розничные для скачивания рингтонов; онлайн-сервисы 

розничные для скачивания цифровой музыки; организация выставок в 

коммерческих или рекламных целях; организация подписки на газеты для третьих 

лиц; организация показов мод в рекламных целях; организация торговых ярмарок в 

коммерческих или рекламных целях; оформление витрин; оформление рекламных 

материалов; оценка коммерческой деятельности; подготовка платежных 

документов; поиск информации в компьютерных файлах для третьих лиц; поиск 

поручителей; помощь административная в вопросах тендера; помощь в управлении 

бизнесом; помощь в управлении коммерческими или промышленными 

предприятиями; посредничество коммерческое; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление места для онлайн-продаж покупателям и 

продавцам товаров и услуг; предоставление перечня веб-сайтов с коммерческой 

или рекламной целью; предоставление торговых интернет-площадок покупателям 

и продавцам товаров и услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью 

розничной продажи; пресс-службы; прогнозирование экономическое; продажа 

аукционная; продажа оптовая фармацевтических, ветеринарных, гигиенических 

препаратов и медицинских принадлежностей; продажа розничная произведений 

искусства художественными галереями; продажа розничная фармацевтических, 

ветеринарных, гигиенических препаратов и медицинских принадлежностей; 

продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и услуг через 

спонсорство спортивных мероприятий; производство программ телемагазинов; 

производство рекламных фильмов; прокат офисного оборудования и аппаратов; 

прокат рекламного времени в средствах массовой информации; прокат рекламных 

материалов; прокат рекламных щитов; прокат торговых автоматов; прокат 

торговых стендов; прокат торговых стоек; прокат фотокопировального 

оборудования; публикация рекламных текстов; радиореклама; расклейка афиш; 



распространение образцов; распространение рекламных материалов; рассылка 

рекламных материалов; регистрация данных и письменных сообщений; 

редактирование рекламных текстов; реклама; реклама интерактивная в 

компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама телевизионная; 

репродуцирование документов; сбор и предоставление статистических данных; 

сбор информации в компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; 

систематизация информации в компьютерных базах данных; службы 

консультативные по управлению бизнесом; службы корпоративных коммуникаций; 

службы по связям с прессой; согласование деловых контрактов для третьих лиц; 

согласование и заключение коммерческих операций для третьих лиц; составление 

информационных индексов в коммерческих или рекламных целях; составление 

налоговых деклараций; составление отчетов о счетах; телемаркетинг; тестирование 

психологическое при подборе персонала; управление бизнесом временное; 

управление внешнее административное для компаний; управление гостиничным 

бизнесом; управление деятельностью внештатных сотрудников; управление 

коммерческими проектами для строительных проектов; управление коммерческое 

лицензиями на товары и услуги для третьих лиц; управление коммерческое 

программами возмещения расходов для третьих лиц; управление потребительской 

лояльностью; управление программами часто путешествующих; управление 

процессами обработки заказов товаров; услуги по розничной, оптовой продаже 

товаров; услуги магазинов по розничной, оптовой продаже товаров; услуги по 

развозной продаже товаров; услуги розничной продажи товаров по каталогу путем 

почтовых отправлений; услуги розничной продажи товаров с использованием теле-

магазинов или интернет–сайтов; услуги в области общественных отношений; 

услуги коммерческого лоббирования; услуги конкурентной разведки; услуги 

манекенщиков для рекламы или продвижения товаров; услуги машинописные; 

услуги по исследованию рынка; услуги по напоминанию о встречах [офисные 

функции]; услуги по оптимизации трафика веб-сайта; услуги по переезду 

предприятий; услуги по подаче налоговых деклараций; услуги по поисковой 

оптимизации продвижения продаж; услуги по программированию встреч (офисные 



функции); услуги по составлению перечня подарков; услуги по сравнению цен; 

услуги рекламные «оплата за клик»; услуги РРС; услуги секретарей; услуги 

снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение предпринимателей 

товарами]; услуги стенографистов; услуги субподрядные [коммерческая помощь]; 

услуги телефонных ответчиков для отсутствующих абонентов; услуги 

фотокопирования; экспертиза деловая» являются однородными услугам 35 класса 

МКТУ «автоматизированное ведение файлов; аренда площадей для размещения 

рекламы; аукционная продажа; оформление витрин; выпуск рекламных 

материалов; организация выставок для коммерческих или рекламных целей; 

организация подписки на газеты через посредников; демонстрация товаров; 

репродуцирование документов; агентства по импорту-экспорту; информация 

статистическая; помощь по управлению коммерческими или промышленными 

операциями; консультативные службы по организации и управлению делами; 

консультации профессиональные в области бизнеса; сбор информации в машинные 

базы данных; систематизация информации в машинных базах данных; менеджмент 

в области творческого бизнеса; распространение образцов; услуги в области 

общественных отношений; распространение рекламных объявлений; почтовая 

рассылка рекламных материалов [проспектов, брошюр и т.п.]; прокат рекламных 

материалов; публикация рекламных текстов; реклама; рекламные агентства; сбыт 

товара через посредников; обработка текста; служба телефонных ответчиков; 

фотокопирование; агентства по импорту-экспорту; выписка счетов; демонстрация 

товаров; изучение рынка; информация и советы коммерческие потребителям в 

области выбора товаров и услуг; организация выставок в коммерческих или 

рекламных целях; организация торговых ярмарок в коммерческих или рекламных 

целях; подготовка платежных документов; посредничество коммерческое; 

предоставление деловой информации через веб-сайты; предоставление места для 

онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и услуг/предоставление 

торговых Интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и услуг; 

презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной продажи; 

продвижение продаж для третьих лиц, в том числе услуги оптовой и розничной 



продажи товаров; управление потребительской лояльностью; управление 

процессами обработки заказов товаров; услуги снабженческие для третьих лиц 

[закупка и обеспечение предпринимателей товарами]» противопоставленных 

товарных знаков [2-3], поскольку относятся к услугам в области бухгалтерского 

учета, к услугам по продвижению товаров, к офисным услугам, к услугам в сфере 

бизнеса, к услугам по исследованию рынка, к услугам проката, а также к услугам 

информационным на базе компьютерных технологий, имеют одно назначение, 

область применения, круг потребителей. 

          Услуги 36 класса МКТУ «агентства кредитные; агентства по взысканию 

долгов; агентства по операциям с недвижимым имуществом; анализ финансовый; 

аренда квартир; аренда коворкинг-офисов; аренда недвижимого имущества; аренда 

офисов [недвижимое имущество]; аренда офисов для совместной работы 

различных специалистов; аренда ферм и сельскохозяйственных предприятий; 

аренда финансовая; банки сберегательные; бюро квартирные [недвижимость]; 

взыскание арендной платы; выпуск дорожных чеков; выпуск кредитных карточек; 

выпуск ценных бумаг; инвестирование; информация по вопросам страхования; 

информация финансовая; исследования финансовые; клиринг; консультации по 

вопросам страхования; консультации по вопросам финансов; консультирование по 

вопросам задолженности; котировки биржевые; кредитование под залог; 

ликвидация торгово-промышленной деятельности [финансовые услуги]; 

маклерство; менеджмент финансовый; обмен денег; обслуживание банковское 

дистанционное; обслуживание по дебетовым карточкам; обслуживание по 

кредитным карточкам; операции факторные; организация денежных сборов; 

организация финансирования строительных проектов; оценка антиквариата; оценка 

драгоценностей; оценка леса на корню финансовая; оценка марок; оценка 

недвижимого имущества; оценка предметов нумизматики; оценка произведений 

искусства; оценка стоимости разработок в нефтяной, газовой и горнодобывающей 

промышленности; оценка шерсти финансовая; оценки финансовые [страхование, 

банковские операции, недвижимое имущество]; оценки финансовые по запросу при 

заключении договора о поставках; оценки финансовые стоимости ремонта; перевод 



денежных средств в системе электронных расчетов; поручительство; 

посредничество биржевое; посредничество при операциях с недвижимостью; 

посредничество при реализации углеродных кредитов; посредничество при 

страховании; предоставление скидок через клубные карты для третьих лиц; 

предоставление ссуд [финансирование]; предоставление ссуд под залог; 

предоставление финансовой информации через веб-сайты; проверка подлинности 

чеков; размещение фондов; сбор благотворительных средств; сделки 

посреднические с акциями и облигациями; спонсорство финансовое; ссуды 

ипотечные; ссуды с погашением в рассрочку; страхование; страхование жизни; 

страхование от болезней; страхование от несчастных случаев; страхование от 

несчастных случаев на море; страхование от пожаров; управление жилым фондом; 

управление недвижимостью; управление финансовое выплатами возмещений для 

третьих лиц; услуги актуариев; услуги банковские; услуги брокерские; услуги по 

выплате пенсий; услуги по поручительству за условно освобожденных; услуги 

попечительские; услуги резервных фондов; услуги сберегательных фондов; услуги 

финансовые таможенных брокеров; учреждение взаимофондов; финансирование; 

хранение в сейфах; хранение ценностей; экспертиза налоговая» являются 

однородными услугам 36 класса МКТУ «агентства кредитные; агентства по 

взысканию долгов; агентства по операциям с недвижимым имуществом; анализ 

финансовый; аренда квартир; аренда коворкинг-офисов/аренда офисов для 

совместной работы различных специалистов; аренда недвижимого имущества; 

аренда офисов [недвижимое имущество]; аренда ферм и сельскохозяйственных 

предприятий; аренда финансовая; банки сберегательные; бюро квартирные 

[недвижимость]; страхование; финансовая деятельность; кредитно-денежные 

операции; операции с недвижимостью; агентства кредитные; агентства по 

взыскиванию долгов; агентства по операциям с недвижимым имуществом; 

агентства таможенные; анализ финансовый; аренда ферм и сельхозов; аренда 

финансовая; банки сберегательные; бюро квартирные; взыскание арендной платы; 

выпуск дорожных чеков; выпуск кредитных карточек; выпуск ценных бумаг; 

инвестирование; информация по вопросам страхования; информация финансовая; 



клиринг; консультации по вопросам страхования; консультации по вопросам 

финансов; котировки биржевые; ликвидация торгово-промышленной деятельности; 

маклерство; менеджмент финансовый; обмен денег; операции банковские через 

Интернет; операции факторные; организация денежных сборов; оценка 

антиквариата; оценка драгоценностей; оценка марок; оценка недвижимого 

имущества; оценка предметов нумизматики; оценка произведений искусства; 

оценки финансовые [страхование, банковские операции, недвижимое имущество]; 

перевод денежных средств в системе электронных расчетов; поручительство; 

посредничество биржевое; посредничество при операциях с недвижимостью; 

посредничество при страховании; предоставление ссуд; предоставление ссуд под 

залог; проверка подлинности чеков; сбор благотворительных средств; сдача в 

аренду нежилых помещений; сдача квартир в аренду; спонсорство финансовое; 

ссуды ипотечные; ссуды с погашением в рассрочку; управление жилым фондом; 

управление недвижимостью; услуги актуариев; услуги банковские; услуги по 

выплате пенсий; услуги попечительские; учреждение взаимофондов; 

финансирование; хранение в сейфах; хранение ценностей; экспертиза налоговая» 

противопоставленных товарных знаков [1-3], поскольку относятся к услугам по 

операциям с недвижимостью, к услугам в области финансовых операций, к услугам 

по хранению ценностей, к услугам оценочным, а также к услугам информационно-

консультативным, имеют одно назначение, область применения, круг 

потребителей. 

Таким образом, проведенный анализ показал, что заявленное обозначение не 

соответствует требованиям пункта 10 статьи 1483 Кодекса в отношении 

однородных товаров 35, 36 классов МКТУ.  

В соответствии с вышеизложенным, коллегия пришла к выводу о наличии 

оснований для принятия Роспатентом следующего решения:  

 

отказать в удовлетворении возражения, поступившего 01.03.2021, изменить 

решение Роспатента от 28.10.2020 и отказать с учетом дополнительных оснований 

в регистрации товарного знака по заявке №2019766615.  


