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ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

Коллегия в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской 

Федерации введенной в действие с 1 января 2008 г. Федеральным законом от 18 

декабря 2006 г. №321-ФЗ, в редакции Федерального закона от 12.03.2014 №35-ФЗ 

«О внесении изменений в части первую, вторую и четвертую Гражданского кодекса 

Российской Федерации и отдельные законодательные акты Российской Федерации» 

(далее – Кодекс), Административный регламент предоставления Федеральной 

службой по интеллектуальной собственности государственной услуги по признанию 

товарного знака или используемого в качестве товарного знака обозначения 

общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком, утвержденный 

приказом Министерства экономического развития Российской Федерации от 

27.08.2015 № 602, зарегистрированным в Министерстве юстиции Российской 

Федерации 30.09.2015 за №39065 (далее – Административный регламент ОИ) 

рассмотрела заявление, поступившее в Федеральную службу по интеллектуальной 

собственности 15.10.19, о признании словесного обозначения «PATRIOT» 

общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком с 31.12.2018 на имя ООО 

«Ульяновский автомобильный завод» (далее – заявитель), в отношении товаров 12 

класса МКТУ «автомобили». 

Обозначение «PATRIOT», в отношении которого испрашивается признание его 

общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком, является словесным 

обозначением, выполненным заглавными буквами латинского алфавита. 

Для подтверждения общеизвестности обозначения «PATRIOT» заявителем 

были представлены следующие материалы: 

- товарные накладные за период 2015 – 2016 [1]; 

- справки о продажах производимой продукции и затратах на её рекламу [2]; 

- договоры о продажах автомобилей марки «УАЗ» за период 2009 – 2018 [3]; 



 

- реестр дилеров продукции ООО «УАЗ» в Российской Федерации [4]; 

- договоры об экспортных продажах автомобилей марки «УАЗ» [5]; 

- публикации рекламы продукции заявителя в печатных изданиях и 

соответствующие акты сдачи-приемки оказанных услуг [6]; 

- договоры о размещении рекламы на радио и телевидении [7]; 

- договоры о размещении рекламы в сети Интернет [8]; 

- договор оказания услуг по сопровождению интернет-сайтов и акты по 

договору www.uaz.ru и www.patriot.uaz.ru [9]; 

- рекламно-сувенирная продукция [10]; 

- договоры по проведению рекламных мероприятий [11]; 

- фотографии наград за участие в конкурсах [12]; 

- фотографии видеофайлов [13]; 

- конструкторские документации и сопутствующие им договоры поставки за 

период 2009 - 2018 [14]; 

- руководство по эксплуатации «UAZ PATRIOT» за период 2006 – 2018 [15]; 

- сертификаты одобрения типа транспортного средства за период 2007 – 2015 

[16]; 

- договоры о проведении исследования удовлетворенности потребителей 

продукцией заявителя [17]. 

На заседании коллегии, состоявшемся 26.02.2020, заявитель представил 

ходатайство о переносе коллегии на более поздний срок, которое было 

удовлетворено. 

На заседаниях коллегии, состоявшихся 16.03.2020 и 24.04.2020, заявитель 

представил ходатайство о переносе коллегии на более поздний срок, которое было 

удовлетворено, а также представил следующие материалы: 

- устав ООО «Ульяновский автомобильный завод» [18]. 

На заседании коллегии, состоявшемся 08.06.2020, заявитель представил 

ходатайство о переносе коллегии на более поздний срок, которое было 

удовлетворено, а также представил следующие материалы: 



 

- скриншоты из видеороликов на видеохостинге «YouTube», на которых 

изображено заявленное обозначение и товары, маркированные заявленным 

обозначением (факс) [19]. 

На заседании коллегии, состоявшемся 04.08.2020, заявитель представил 

ходатайство о переносе коллегии на более поздний срок, которое было 

удовлетворено, а также представил следующие материалы: 

- скриншоты из видеороликов на видеохостинге «YouTube», на которых 

изображено заявленное обозначение и товары, маркированные заявленным 

обозначением (оригиналы) [20]. 

На заседании коллегии, состоявшемся 21.10.2020, заявитель дополнительно 

представил следующие материалы: 

- социологический опрос по вопросу известности товарного знака «PATRIOT» 

от ООО «Инфо-Центр «Аудит» [21]. 

Изучив материалы дела и заслушав лиц, участвующих в рассмотрении 

заявления, коллегия установила следующее. 

Правовая база для рассмотрения заявления, с учетом даты (15.10.19) его 

подачи, включает Парижскую конвенцию по охране промышленной собственности 

от 20.03.1883 (далее – Парижская конвенция), Кодекс, Административный 

регламент ОИ. 

В соответствии со статьей 6 bis (1) Парижской конвенции по решению 

компетентного органа страны регистрации или страны применения товарного знака 

он может быть признан в этой стране общеизвестным в качестве знака лица, 

пользующегося преимуществами данной конвенции. 

Согласно требованиям, установленным пунктом 1 статьи 1508 Кодекса, по 

заявлению лица, считающего используемое им в качестве товарного знака 

обозначение общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком, по 

решению федерального органа исполнительной власти по интеллектуальной 

собственности такое обозначение может быть признано общеизвестным в 

Российской Федерации товарным знаком, если это обозначение в результате 

интенсивного использования стало на указанную в заявлении дату широко 



 

известным в Российской Федерации среди соответствующих потребителей в 

отношении товаров заявителя. 

В соответствии с абзацем первым и подпунктом 3 пункта 17 

Административного регламента ОИ исчерпывающий перечень документов, 

необходимых в соответствии с нормативными правовыми актами для 

предоставления государственной услуги, подлежащих представлению заявителем: 

3) подтверждающие общеизвестность товарного знака или обозначения 

материалы (далее - материалы), в том числе заявитель имеет право представить в 

Роспатент документы, содержащие следующие сведения: 

- об интенсивном использовании товарного знака или обозначения, в частности, 

на территории Российской Федерации. При этом по инициативе заявителя 

указываются: дата начала использования товарного знака, перечень населенных 

пунктов, где производилась реализация товаров, в отношении которых 

осуществлялось использование товарного знака или обозначения; объем реализации 

этих товаров; способы использования товарного знака или обозначения; 

среднегодовое количество потребителей товара; положение изготовителя на рынке в 

соответствующем секторе экономики и тому подобные сведения; 

- о странах, в которых товарный знак или обозначение приобрели широкую 

известность; 

- о произведенных затратах на рекламу товарного знака или обозначения 

(например, годовые финансовые отчеты). 

- о стоимости (ценности) товарного знака в соответствии с данными, 

содержащимися в годовых финансовых отчетах; 

- о результатах опроса потребителей товаров по вопросу общеизвестности 

товарного знака или обозначения, проведенного специализированной независимой 

организацией, которые могут быть оформлены с учетом рекомендаций, 

размещенных на интернет-сайте Роспатента. 

Анализ материалов, представленных заявителем, показал следующее. 

История Ульяновского автомобильного завода (далее - УАЗ) началась в июле 

1941 года, когда Государственный Комитет Обороны СССР принимает решение об 



 

эвакуации из Москвы ряда крупнейших предприятий. Было принято решение об 

открытии сборочного производства Завода Имени Сталина (ЗИС) в Ульяновске. 

Решением Правительства СССР в октябре 1941 г. часть коллектива Московского 

автомобильного завода вместе с оборудованием была эвакуирована в г. Ульяновск. 

К началу 1942 года цех боеприпасов выпустил свою первую продукцию — 

авиационные снаряды. С 1956 года УАЗ официально специализируется на 

производстве малотоннажных автомобилей повышенной проходимости. В этом же 

году начат экспорт автомобилей УАЗ. Уже в 1959 году Ульяновские вездеходы 

были отправлены на экспорт в 22 страны мира. В январе 1961 года принято решение 

об освоении новых моделей автомобилей. 17 августа 2005 на Ульяновском 

автомобильном заводе началось серийное производство внедорожника «UAZ 

PATRIOT». 

Из представленных заявителем материалов [1-21] следует, что заявленное 

обозначение « », в отношении которого испрашивается 

признание общеизвестным товарным знаком, действительно используется 

заявителем с 2006 вплоть до даты, с которой испрашивается признание его 

общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком. 

На деталях автомобиля и в его салоне указанное обозначение «

» использовалось на чехле запасного колеса, на двери 

багажника, на брызговиках и на ковриках салона автомобиля [13 – 16]. 

Однако из представленных материалов усматривается, что помимо заявленного 

обозначения, на автомобиле (спереди на решетке радиатора) также фигурирует 

изобразительное обозначение, признанное общеизвестным товарным знаком по 

свидетельству №180, в связи с чем коллегия пришла к выводу, что рассматриваемый 

знак известен потребителю лишь в комбинации с изобразительным обозначением. 

В подтверждение фактов введения соответствующей продукции в гражданский 

оборот заявителем были представлены договоры поставки, товарные накладные и 

справки о продажах упомянутой продукции и затратах на её рекламу [1 – 5]. 



 

Из представленной заявителем справки [2] следует, что заявителем было 

реализовано автомобилей «УАЗ Patriot, включая Patriot Sport»: за 2006 – 8251 шт., за 

2007 – 9153 шт., за 2008 – 10578 шт., за 2009 – 6914 шт., за 2010 – 10930 шт., за 2011 

– 17181 шт., за 2012 – 20160 шт., за 2013 – 19081 шт., за 2014 – 21056 шт., за 2015 – 

19950 шт., за 2016 – 19381 шт., за 2017 – 15860 шт., за 2018 – 15422 шт., за первое 

полугодие 2019 – 4764 шт. Таким образом, всего было реализовано 198681 шт. 

автомобилей за указанный период. 

Также представлены данные [2] о доле продукции заявителя на российском 

рынке, среди автомобилей в сегменте SUV: на 2006 – 3,5%, на 2007 – 2,4%, на 2008 

– 2,1%, на 2009 – 2,2%, на 2010 – 2,6%, на 2011 – 2,6%, на 2012 – 2,4%, на 2013 – 

2,0%, на 2014 – 2,3%, на 2015 – 3,7%, на 2016 – 3,7%, на 2017 – 2,5%, на 2018 – 2,0%, 

на первое полугодие 2019 – 1,7%. 

Показанные данные свидетельствуют о том, что за период 2017 – 2019 гг. 

автомобили заявителя реализовывались на обширной территории Российской 

Федерации во многих регионах, но доля заявителя на рынке товаров 12 класса 

МКТУ в интересующем его сегменте не является существенной, и, кроме того, за 

указанный период снижается. Кроме того, в данной справке указаны обозначения 

«УАЗ Patriot» и «Patriot Sport», а не заявленное обозначение. 

Помимо этого, заявителем представлены данные [2] о том, что в период с 

января 2012 г. по май 2019 г. заявитель продал на экспортных рынках 6009 

автомобилей, маркированных обозначением «UAZ PATRIOT». Коллегия отмечает, 

что указанные данные подтверждены документально лишь частично [5], а именно в 

отношении экспорта автомобилей в Республику Казахстан (за период 2012 – 2019 

продано автомобилей 3508 шт.), Республику Беларусь (за период 2012 – 2019 

продано автомобилей 1262 ш.), Украину (за период 2012 – 2019 продано 

автомобилей 181 шт.), Республику Армения (за период 2012 – 2019 продано 

автомобилей 116 шт.), Боливию (за период 2012 – 2019 продано автомобилей 35 

шт.), Социалистическую Республику Вьетнам (за период 2012 – 2019 продано 

автомобилей 21 шт.). При этом данные цифры относятся не к заявленному 

обозначению, а к обозначению «UAZ PATRIOT». 



 

Согласно представленным договорам на оказание рекламных услуг в печатных 

СМИ (печатные издания, радио, телевидение, Интернет-ресурсы) [6-11], продукция 

заявителя рекламировалась на территории Российской Федерации. 

Заявителем представлены копии публикаций рекламных материалов и 

договоры, подтверждающие данные публикации[6] за период 2005 – 2018 гг., с 

такими изданиями, как: «Аргументы и факты», «За рулем», «Комсомольской 

правде», «Панорама», «Советский спорт», «National Geographic Russia», «4x4Club», 

«Моделист-конструктор», «Эксперт волга», «Авторевю», «Купи авто», «Автомир», 

«Рыбачьте с нами», «Охота и рыбалка», «Клаксон», «Известия», «Антенна-13-

регионов», «Вокруг света», «Infiy review», «AIR UNION», «What Саг», «ТВ-парк», 

«MK-mobile», «Аэрофлот», «Антенна-Телесемь», «Maxim», «Тор gear». 

Проанализировав вышеуказанные публикации, коллегия пришла к выводу, что 

во всех указанных рекламных материалах обозначение «PATRIOT» указывалось 

вместе с обозначениями «УАЗ», «UAZ» и изобразительным обозначением, которые 

признаны общеизвестными товарными знаками на территории Российской 

Федерации на имя заявителя (свидетельства №№ 180, 186 и 200, соответственно). В 

этой связи не представляется возможным установить известность для потребителей 

непосредственно заявленного обозначения « ». 

Кроме того, заявителем представлены договоры о размещении рекламы на 

радио и телевидении [7], согласно которым в период 2005-2006 реклама продукции 

заявителя транслировалась на телеканалах «ТВ ЦЕНТР», «РОССИЯ», «Телеканал 

REN-TV», «Россия-24», «СТС», «Телеканал Че», «Матч ТВ», «НТВ», «Звезда», а так 

же по радио на станциях «Авторадио», «Европа Плюс», «Ретро», «Русское радио», 

«Спорт ФМ», «Totalnoe radio», «Comedy радио», «Наше радио», «ХИТ», 

«Максимум», «Рекорд», «Шансон», «Love radio», «Юмор ФМ», «Дорожное радио», 

«Радио 7», «Радио Дача». 

В представленных договорах, помимо обозначения «PATRIOT», встречаются 

обозначения «ПАТРИОТ», «УАЗ-Patriot». Кроме того, договоры о размещении 

рекламы носят непродолжительный и фрагментарный характер (приложение к 

агентскому договору № UA1-MW/07-05 ДУ 2903/5/50 от 08.06.2005), в связи с чем 



 

не представляется возможным сделать вывод о том, что заявленное обозначение 

приобрело известность среди потребителей в том виде, в котором заявлено для 

признания его в качестве общеизвестного товарного знака « ». 

Помимо этого, заявителем заказывалась рекламно-сувенирная продукция, а 

именно: календари, каталоги, игрушечные модели автомобилей [10]. Из 

представленных фотографий указанной продукции также не представляется 

возможным установить известность для потребителей непосредственно заявленного 

обозначения « », так как оно размещается вместе с 

обозначениями «УАЗ», «UAZ» и изобразительным обозначением, которые, как 

указано выше являются общеизвестными товарными знаками по свидетельствам 

№№180, 186 и 200, соответственно. 

Заявителем представлены договоры о размещении рекламы в сети Интернет [8], 

[19], [20], согласно которым продукция, маркированная заявленным обозначением «

», рекламировалась посредством интернет-сайтов Yandex.ru, 

Google, Youtube, Rambler, 5koleso.ru, Am.ru, Zr.ru, Cartimes.ru, Carsquru.net, 

Autonet.ru, Avito.ru, Vk.com, Exist.ru, Drive.ru, Vesti.ru, lnterfax.ru, news.sportbox.ru, 

ria.ru, vk.ru, rosbalt.ru, novayagazeta.ru, Facebook, Instagram, а также на своих 

интернет-сайтах www.uaz.ru и www.patriot.uaz.ru [9]. 

Представленные материалы [8] не свидетельствуют об интенсивном 

продвижении товаров под заявленным обозначением « » до 

даты, с которой испрашивается признание заявленного обозначения общеизвестным 

товарным знаков в Российской Федерации. Большинство договоров о размещении 

рекламы [8] носят непродолжительный характер сроком от 1 месяца до 3-х месяцев. 

На основании вышеуказанных материалов можно сделать вывод о том, что 

заявленное обозначение в подавляющем большинстве случаев представлено с 

обозначениями «УАЗ», «UAZ» совместно. В связи с чем не представляется 

возможным сделать вывод о том, что заявленное обозначение приобрело 

известность среди потребителей в отношении товаров заявителя в том виде, в 



 

котором оно заявлено для признания его общеизвестным товарным знаком. Следует 

отметить, что в самом заявлении рассматриваемое обозначение упоминается вместе 

с обозначениями «УАЗ», «UAZ». 

В поступившем заявлении содержатся сведения о том, что внедорожник «UAZ 

PATRIOT» с 2008 по 2013 гг. включительно занимал первое место в номинации 

«Отечественный автомобиль» в национальной автомобильной Премии «Лучшее 

авто по версии Рунета», учредителем которой является «ABTO@Mail.Ru». 

В этой связи коллегия отмечает, что в представленных материалах [12] 

содержатся сведения (фото) лишь о наградах и грамотах, полученных в 2005, 2006, 

2009 и 2010 годах, и они относятся именно к обозначению «UAZ PATRIOT», а не к 

обозначению « », представленному в заявлении. 

В представленном социологическом опросе [21], проведенном ООО «Инфо-

Центр «Аудит» с 12.10.2020 по 19.10.20, сделаны выводы о высоком уровне 

осведомленности о товарном знаке «PATRIOT», которым маркируются автомобили, 

производимые ООО «Ульяновский автомобильный завод», о чем свидетельствует 

61% опрошенных. 

Вместе с тем, вызывают обоснованные сомнения полученные в результате этого 

опроса данные. Так, в вопросе №5 «как вы думаете, какому лицу принадлежит 

товарный знак или кто изготовитель товаров с этим знаком» представлены варианты 

ответов (1) ПАО «Вымпел-Коммуникации», (2) ООО «УАЗ», (3) ООО «Вимм-Биль-

Данн Брендс», (4) ПАО «Лукойл». Коллегия отмечает, что все перечисленные выше 

лица, кроме самого заявителя (ООО «УАЗ»), не имеют отношения к 

автомобилестроению, то есть имеют совершенно иные рынки сбыта товаров и услуг 

(ООО «Вимм-Биль-Данн Брендс» - пищевая промышленность, товары широкого 

потребления; ПАО «Лукойл» - нефтеперерабатывающая промышленность, 

энергетика; ПАО «Вымпел-Коммуникации» - услуги мобильной связи, Интернет), 

что подтверждается также тем фактом, что все они являются правообладателями 

общеизвестных товарных знаков. Так, ООО «Вимм-Биль-Данн Брендс» является 

аффилированным лицом с ООО «Вимм-Биль-Данн Продукты Питания» - 

правообладателем общеизвестного товарного знака по свидетельству №69; ПАО 



 

«Нефтяная компания «Лукойл» является правообладателем общеизвестных 

товарных знаков по свидетельствам №№ 16, 17, 18 и 20; ПАО «Вымпел-

Коммуникации» является правообладателем общеизвестного товарного знака по 

свидетельству №67. На основании вышеизложенного коллегия пришла к выводу, 

что опрашиваемые однозначно ассоциировали таких лиц с определенной сферой 

деятельности, не имеющей отношения к деятельности заявителя. 

Учитывая вышеизложенное, на основании абзаца второго пункта 77 

Административного регламента коллегия пришла к выводу о наличии оснований 

для принятия Роспатентом следующего решения: 

отказать в удовлетворении заявления, поступившего 15.10.19, о признании 

обозначения « » общеизвестным в Российской Федерации 

товарным знаком в отношении товаров 12 класса МКТУ – «автомобили». 

 

 


