
Приложение 

к решению Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности  

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

Коллегия в порядке, установленном Гражданским кодексом Российской 

Федерации введенной в действие с 1 января 2008 г. Федеральным законом от 18 

декабря 2006 г. №321-ФЗ, в редакции Федерального закона от 12.03.2014 №35-ФЗ 

«О внесении изменений в части первую, вторую и четвертую Гражданского кодекса 

Российской Федерации и отдельные законодательные акты Российской Федерации» 

(далее – Кодекс), Административный регламент предоставления Федеральной 

службой по интеллектуальной собственности государственной услуги по признанию 

товарного знака или используемого в качестве товарного знака обозначения 

общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком, утвержденный 

приказом Министерства экономического развития Российской Федерации от 

27.08.2015 № 602, зарегистрированным в Министерстве юстиции Российской 

Федерации 30.09.2015 за № 39065 (далее – Административный регламент ОИ) 

рассмотрела заявление, поступившее в Федеральную службу по интеллектуальной 

собственности 18.02.2022, о признании товарного знака «РБК» по свидетельству 

№ 846762 общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком с 01.01.2022 

на имя Акционерного общества «РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ», 115280, г. Москва, 

вн. тер. г. муниципальный округ Даниловский, ул. Ленинская Слобода, д. 26, стр. 3, 

эт. 2, помещ. I, комн. 32 (далее – заявитель), в отношении услуг 35 класса МКТУ 

«информация деловая», услуг 41 класса МКТУ «служба новостей».  

Согласно заявлению в качестве общеизвестного в Российской Федерации 

товарного знака испрашивается используемый заявителем товарный знак «РБК» по 

свидетельству № 846762. 

Товарный знак зарегистрирован в Государственном реестре товарных знаков и 

знаков обслуживания Российской Федерации 12.01.2022 с приоритетом от 

09.07.2021 по заявке № 2021743023 в отношении следующих услуг: 

35 класс МКТУ – информация деловая; 



 

41 класс МКТУ – служба новостей. 

Обозначение «РБК», в отношении которого зарегистрирован товарный знак по 

свидетельству № 846762 и испрашивается признание его общеизвестным в 

Российской Федерации товарным знаком, является словесным обозначением, 

выполненным заглавными буквами русского алфавита, стандартным шрифтом. 

Для подтверждения общеизвестности товарного знака по свидетельству 

№ 846762 заявителем были представлены следующие материалы: 

- свидетельство на товарный знак № 846762 [1]; 

- свидетельство МПР от 14.07.1993 о регистрации ЗАО 

«РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» [2]; 

- свидетельство от 29.11.2022 о постановке на учет ЗАО 

«РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» [3]; 

- свидетельство о регистрации СМИ №03253 от 23.04.1999 [4]; 

- свидетельство о регистрации СМИ № ФС77-63848 от 09.12.2015 [5]; 

- договор аренды доменного имени rbc.ru №69-1601/3-ПР от 01.01.2016 [6]; 

- договор аренды доменного имени rbc.ru №55-2111/3 от 01.11.2021 [7]; 

- выписка из реестра СМИ в отношении сетевого издания «РБК» № ФС77-

82385 от 03.12.2021 [8]; 

- скриншот сведений о заявителе с сайта rbc.ru по состоянию на 14.01.2022 [9]; 

- скриншоты сведений из пользовательского соглашения, тарифов и условий с 

сайта rbc.ru [10]; 

- материалы интервью из блога vc.ru и выдержки из статьи о сервисе РБК Pro 

[11]; 

- выдержки из статьи «Что показывает РБК» журнала «Коммерсанта Секрет 

Фирмы» от 20.10.2003 [12]; 

- данные сервиса WHOIS в отношении домена rbc.ru [13]; 

- скриншоты сведений с сайта rbc.ru из сервиса «Wayback Machine» в 2003-2015 

гг. [14]; 

- сведения о компании из открытых источников (по данным Википедии и РБК) 

[15]; 



 

- скриншоты сведений с сайта rbc.ru из сервиса «Wayback Machine» в 1998-2012 

гг. [16]; 

- свидетельства на товарные знаки - согласно реестру ФИПС [17]; 

- сведения об официальных аккаунтах заявителя в социальных сетях [18]; 

- скриншот из раздела «Новости и журналы» сервиса Google Play [19]; 

- скриншот из раздела «Информация» приложения «РБК Новости» сервиса Арр 

Store [20]; 

- сведения о мероприятиях, организуемых заявителем и с его участием [21]; 

- дополнительные сведения о мероприятиях с участием заявителя и при его 

поддержке [22]; 

- копия договора №20-1707/5-ПР от 01.7.2017 [23]; 

- копия договора №20-1807/3 от 01.09.2018 [24]; 

- данные по аудитории медиа группы компаний РБК [25]; 

- данные о цитируемости rbc.ru согласно исследованиям «Медиалогии» за 2015-

2021 гг. [26]; 

- сведения о цитируемости СМИ в отношении rbc.ru по данным ООО «РАЭКС-

Аналитика» [27]; 

- данные статистики посещаемости интернет-ресурсов Livelntemet в категории 

«Новости и СМИ» [28]; 

- данные сервиса MediaMetrics в отношении мониторинга посещаемости сайтов 

СМИ [29]; 

- данные о топ-20 информационных агентств России по объему продаж в 2014 

году [30]; 

- сведения из публикации «Рейтинг 100 лучших русских интернет СМИ» White 

Square Journal [31]; 

- рейтинг интеллектуальных компаний России «Бейкер Тилли» на 2019 год, стр. 

1-6 [32]; 

- результаты опроса ВЦИОМ касательно уровня известности обозначения 

«РБК» [33]; 



 

- материалы, подтверждающие продвижение услуг заявителя и сопутствующие 

расходы [34]; 

- данные консолидированной финансовой отчетности по МСФО группы РБК за 

2019-2021 г [35]; 

- скриншот сведений с сайта rbc.ru из сервиса «Wayback Machine» за 2016 год 

[36]; 

- лист записи ЕГРЮЛ ФНС, полученный в связи с переименованием из ЗАО в 

АО [37]. 

Рассмотрение заявления по итогам заседаний коллегии, состоявшихся 

05.04.2022, 12.05.2022 перенесено на более поздний срок. 

В корреспонденции от 11.05.2022 и на заседании коллегии, состоявшемся 

12.05.2022, заявителем дополнительно были представлены следующие материалы: 

- дополнительные пояснения в части использования обозначения в отношении 

заявленных товаров и услуг, в части расходов на продвижение, понесенных 

заявителем, части корпоративной структуры холдинга «РБК» [38]; 

- отчет об аудитории проектов РБК и скриншоты сервисов статистики [39]; 

- образцы договоров на предоставление доступа к РБК Pro [40]; 

- образцы договоров на предоставление услуг в рамках конференций и 

мероприятий [41]; 

- документы, подтверждающие расходы на продвижение, и реестр договоров 

[42]; 

- лицензионный договор с редакцией СМИ [43]. 

Кроме того, заявитель представил ходатайство об уточнении даты, на которую 

заявителем испрашивается признание товарного знака по свидетельству № 846762 

общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком, а именно на 01.02.2022. 

Данное ходатайство заявителя было удовлетворено коллегией. 

На заседании коллегии, состоявшемся 07.06.2022, изучив все материалы дела и 

заслушав лиц, участвующих в рассмотрении заявления, коллегией было установлено 

следующее. 



 

Правовая база для рассмотрения заявления, с учетом даты (22.08.2019) его 

подачи, включает Парижскую конвенцию по охране промышленной собственности 

от 20.03.1883 (далее – Парижская конвенция), Кодекс, Административный 

регламент ОИ. 

В соответствии со статьей 6 bis (1) Парижской конвенции по решению 

компетентного органа страны регистрации или страны применения товарного знака 

он может быть признан в этой стране общеизвестным в качестве знака лица, 

пользующегося преимуществами данной конвенции. 

Согласно требованиям, установленным пунктом 1 статьи 1508 Кодекса, по 

заявлению лица, считающего используемое им в качестве товарного знака 

обозначение общеизвестным в Российской Федерации товарным знаком, по 

решению федерального органа исполнительной власти по интеллектуальной 

собственности такое обозначение может быть признано общеизвестным в 

Российской Федерации товарным знаком, если это обозначение в результате 

интенсивного использования стало на указанную в заявлении дату широко 

известным в Российской Федерации среди соответствующих потребителей в 

отношении товаров заявителя. 

В соответствии с абзацем первым и подпунктом 3 пункта 17 

Административного регламента ОИ исчерпывающий перечень документов, 

необходимых в соответствии с нормативными правовыми актами для 

предоставления государственной услуги, подлежащих представлению заявителем: 

- подтверждающие общеизвестность товарного знака или обозначения 

материалы (далее – материалы), в том числе заявитель имеет право представить в 

Роспатент документы, содержащие следующие сведения: 

- об интенсивном использовании товарного знака или обозначения, в частности, 

на территории Российской Федерации. При этом по инициативе заявителя 

указываются: дата начала использования товарного знака, перечень населенных 

пунктов, где производилась реализация товаров, в отношении которых 

осуществлялось использование товарного знака или обозначения; объем реализации 

этих товаров; способы использования товарного знака или обозначения; 



 

среднегодовое количество потребителей товара; положение изготовителя на рынке в 

соответствующем секторе экономики и тому подобные сведения; 

- о странах, в которых товарный знак или обозначение приобрели широкую 

известность; 

- о произведенных затратах на рекламу товарного знака или обозначения 

(например, годовые финансовые отчеты). 

- о стоимости (ценности) товарного знака в соответствии с данными, 

содержащимися в годовых финансовых отчетах; 

- о результатах опроса потребителей товаров по вопросу общеизвестности 

товарного знака или обозначения, проведенного специализированной независимой 

организацией, которые могут быть оформлены с учетом рекомендаций, 

размещенных на интернет-сайте Роспатента. 

Анализ фактических данных, содержащихся в поступившем заявлении, 

свидетельствует о следующем. 

Как следует из представленных материалов, Акционерное общество 

«РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» (ранее – ЗАО «РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ», до 

приведения наименования в соответствие с требованиями Федерального закона от 

05.05.2014 N 99-ФЗ) создано 14.07.1993 (Приложения 2, 3). При этом в период с 

23.04.1999 по 09.12.2015 заявитель являлся учредителем средства массовой 

информации – информационного агентства «Росбизнесконсалтинг», 

распространяемого в том числе на территории Российской Федерации и имеющего 

следующую тематику –  «финансовая, экономическая, политическая информация» 

(Приложение 4). В 2015 году данное СМИ было переименовано в информационное 

агентство «РБК», была произведена смена учредителя и акционерное общество 

«РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» стало фактическим администратором домена rbc.ru, 

посредством которого осуществлялось и осуществляется распространение 

материалов информационного агентства «РБК»; 03.12.2021 было также 

зарегистрировано сетевое издание «РБК», распространяемое посредством этого же 

домена (Приложения 5-8). 



 

Таким образом, с 2016 года заявитель является администратором сайта rbc.ru, 

посредством которого распространяются материалы информационного агентства и 

сетевого издания «РБК», а также иные информационные материалы, сервисы и 

услуги, представляемые заявителем с использованием обозначения «РБК», при этом 

сайт содержит прямое указание на заявителя (Приложение 9). Пользовательское 

соглашение данного сайта, расценки на услуги заявителя (в том числе связанные с 

представлением деловой информации), правовая информация и правила 

использования материалов сайта, также содержат указание на заявителя и 

информацию о нем (Приложение 10). 

Помимо распространения материалов информационного агентства и сетевого 

издания «РБК», посредством сайта rbc.ru заявителем также представляется ряд услуг 

и сервисов информационного характера, большая часть из которых 

идентифицируется с использованием обозначения «РБК», в частности: Продукт 

«РБК Компании» по адресу https://companies.rbc.ru/, связанный с предоставлением 

информации о юридических лицах и товарных знаках; Продукт «РБК+», связанный 

с выпуском сведений о конкурентных, динамично развивающихся отраслях и 

рынках на коммерческой основе (https://plus.rbc.ru/about/); Продукт «РБК Тренды», 

связанный с предоставлением информации об актуальных о трендах в экономике, 

бизнесе, технологиях и обществе (https://trends.rbc.ru/trends/); Продукт «РБК Pro», 

связанный с предоставлением информации для предпринимателей, руководителей и 

специалистов, включая специализированные курсы, вебинары, инвестиционные 

материалы (https://pro.rbc.ru/offers) и собственные рейтинги в области бизнеса 

(https://pro.rbc.ru/rbc500), количество подписчиков которого с учетом 

корпоративных продаж и партнерских программ превышает 50 000 человек, 

Продукт «РБК Конференции», связанный с организацией и проведением 

конференций и иных мероприятий (https://bc.rbc.ru/), и иные тематические 

продукты, объединенные под общим брендом «РБК» на основе технологический 

площадки rbc.ru (Приложение 10). 

Также коллегией отмечается тот факт, что в период, предшествующий 

переименованию информационного агентства заявителя в «РБК», а именно с 



 

23.04.1999 по 09.12.2015, данное обозначение также активно использовалось в 

ассоциации с заявителем, поскольку заявитель являлся учредителем СМИ 

«Росбизнесконсалтинг» и материалы сайта rbc.ru маркировались обозначением 

«РБК» и копирайтом «Росбизнесконсалтинг», совпадающим с фирменным 

наименованием заявителя (Приложение 14). 

Как поясняет заявитель, обозначение «РБК», зарегистрированное в качестве 

словесного товарного знака № 846762, является сокращением от его фирменного 

наименования и наименования, основанного в 1993 году  РИА 

«Росбизнесконсалтинг». Практически с самого момента своего основания данное 

сокращение широко использовалось как альтернатива полному наименованию и 

впоследствии полностью вытеснило его, что послужило причиной официального 

изменения наименования СМИ ИА «Росбизнесконсалтинг» на ИА «РБК» 09.12.2015 

и, на текущий момент, сетевое издание «РБК» (Приложение 16). 

Заявителем также была осуществлена регистрация ряда товарных знаков, 

включающих словесный элемент «РБК», в частности: № 211042 от 02.06.2000, 

№ 335926 от 21.07.2005, №386357 от 20.03.2008, № 524759 от 23.01.2013, № 524760 

от 23.01.2013, № 524761 от 23.01.2013, №528775 от 23.01.2013, №528957 от 

28.08.2013 (в транслитерации), в том числе в отношении услуг 35 и 41 классов 

МКТУ (Приложение 17). 

В связи с международным общедоступным характером интернет-портала rbc.ru 

и распространением территории действия СМИ ИА «Росбизнесконсалтинг» на 

страны СНГ и зарубежные страны (после изменения на ИА «РБК» - на зарубежные 

страны), заявитель также является правообладателем товарных знаков «РБК» 

№30104 от 21.03.2008 на территории Республики Казахстан и №№186003, 213997 на 

территории Украины (и ранее являлся правообладателем ТЗ Украины №119307, 

срок действия которого истек в 2018-ом году). 

Помимо сайта rbc.ru, заявитель также активно использует обозначение «РБК» 

для распространения информации в социальных сетях, мессенджерах и иных 

сервисах (Приложение 18). Также информационные материалы «РБК» активно 



 

распространяются через мобильные приложения Google Play (Play.google.com) и 

App Store (apps.apple.com) (Приложения 19, 20). 

Заявитель выступал и выступает организатором и/или участником 

значительного количества мероприятий, в том числе информационного характера, 

при этом заявителем неизменно используется собственная символика, включающая 

обозначение «РБК» (Приложения 21, 22). По данным заявителя, за 2021 года было 

организовано 106 таких мероприятий (Приложение 38). В качестве образцов 

договоров на предоставление рекламно-информационных услуг в рамках 

мероприятий, проводимых заявителем либо с его участием, были представлены 

соответствующие соглашения с такими известными заказчиками, как Хоум Кредит 

Банк, Siemens, ВТБ, Норильский Никель, Тинькофф и другими, для ESG-Конгресса 

РБК (организован заявителем), Банковской Конференции 2021 и ПМЭФ-2021 (при 

участии и со стендом заявителя) (Приложение 41). 

АО «РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» сотрудничает с рядом региональных 

партнеров на основании договоров представления права пользования 

соответствующими доменными именами третьего уровня и сайтом rbc.ru для 

размещения новостных материалов, при условии сохранения оформления и 

стилистики сайта rbc.ru. Перечень таких партнеров включает в себя РБК 

Башкортостан, РБК Вологодская область, РБК Екатеринбург, РБК Калининград, 

РБК Кубань, РБК Нижний Новгород, РБК Новосибирск, РБК Пермь, РБК Ростов, 

РБК Татарстан, РБК Тюмень, РБК Черноземье, РБК Кавказ. Привлечение 

региональных партнеров осуществляется на условиях типового договора 

(Приложения 23, 24). Правовая природа данных договоров, с учетом использования 

оригинального сайта заявителя под его контролем и с сохранением оформления 

оригинальной страницы rbc.ru (в том числе в части указания копирайта заявителя), 

близка к лицензионным либо договорам франшизы.  

Коллегия отмечает, что востребованность разрешения на использование 

«региональных» страниц основного сайта заявителя вкупе с широкой географией 

такого использования является одним из обстоятельств, свидетельствующих об 

известности обозначения «РБК» на всей территории России.  



 

Заявителем была приведена информация об общем объеме аудитории всех 

проектов группы «РБК» в категории «медиа», подготовленную АО 

«РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» на основании данных Яндекс.метрики и MediaScope 

за 2015-2021 года (Приложения 25, 39). Данный отчет наглядно демонстрирует 

лидирующую роль новостей и деловой информации в структуре продуктов РБК как 

среди потребителей на территории РФ, так и во всем мире. 

Представленные данные сервиса Яндекс.метрика подтверждают высокую 

посещаемость сайтов продуктов РБК. В 2021 году посещаемость сайта РБК 

составила  298 718 900  посещений за год, 41 319 526 посещений за месяц, 2 628 323 

посещений за день. Посещаемость прочих продуктов РБК составила: «AUTONEWS» 

– 52 427202 посещения за год, «СТИЛЬ» – 39 231 027 посещений за год, 

«НЕДВИЖИМОСТЬ» – 40 443 809 посещений за год, «СПОРТ» – 26 447 989 

посещений за год, «ИНВЕСТИЦИИ» – 24 279 573 посещений за год, «ТРЕНДЫ» 

19 001 217 посещений за год, «РБК КОМПАНИИ» – 15 652 717 посещений за год, 

«РБК+» – 3 538 240 посещений за год, «РБК КОНФРЕНЦИИ» – 249 947 посещений 

за год (Приложения 38, 39). 

Как указывается заявителем, в сервисе «РБК Компании» (companies.rbc.ru), 

предназначенном для получения информации о юридических лицах и их товарных 

знаках, на момент представления материалов зарегистрировано (на добровольной 

основе с обязательной верификацией аккаунта) 2 260 юридических лиц и 80 

индивидуальных предпринимателей. 

Заявителем реализовано коммерческих размещений информационных 

материалов по заказам третьих лиц (юридических лиц и индивидуальных 

предпринимателей) через сервис «РБК+» за 2019 год – 418, за 2020 год – 515, за 

2021 год – 629, через сервис «РБК Конференции» за 2019 год – 110, за 2020 год – 95, 

за 2021 год – 109, через сервис «РБК Тренды» за 2019 год – 6, за 2020 год – 69, за 

2021 год – 85. 

Коллегия отмечает, что сервис «РБК Pro», предназначенный для 

предпринимателей, руководителей и специалистов и представляющий информацию 

и инструменты для развития бизнеса (https://pro.rbc.ru/about), также показал 



 

положительную динамику в 2019-2021 годах: в 2019 году количество 

зарегистрированных пользователей (аккаунтов) составило 229 101, в 2020 году – 427 

435, в 2021 году – 577 867, количество пользователей с активной платной подпиской 

в 2019 году составило 133 пользователя, в 2020 году – 15 580, в 2021 году – 38 161, 

количество юридических лиц с активной платной подпиской в 2019 году составляло 

1 пользователя, в 2020 году – 273, в 2021 году – 613 (Приложение 38). Коллегия 

отмечает рост числа пользователей сервиса, в том числе на условиях годовой 

подписки, что демонстрирует рост лояльности потребителей. В качестве примеров 

заявитель прикладывает образцы договоров на предоставление доступа к 

информационным ресурсам «РБК Pro» с такими известными заказчиками, как X5 

Retail Group, HeadHunter, РусАгро и другими, а также счет-оферты на данную 

услугу для ЦБ РФ, Газпромбанка, Почты России и «Спортмастер» (Приложение 40). 

Таким образом, представленные заявителем материалы доказывают широкое и 

интенсивное использование в течение длительного времени на территории 

Российской Федерации товарного знака «РБК» по свидетельству № 846762 в 

отношении услуг 35 класса МКТУ «информация деловая», услуг 41 класса МКТУ 

«служба новостей». 

Также заявителем были представлены материалы, свидетельствующие об 

активном использовании товарного знака «РБК» по свидетельству № 846762 при 

продвижении услуг, оказываемых заявителем, и информировании о них 

потребителей. 

Заявитель несет значительные расходы на продвижение собственных услуг во 

всех средах распространения,  являющиеся наибольшими в затратах на рекламную 

деятельность  всей Группы РБК, для которой общие расходы на рекламу за первое 

полугодие 2021 года составили: 151 млн. рублей, за 2020 год – 357 млн. рублей, за 

2019 год – 452 млн. рублей (Приложения 34, 35).  

Заявителем были представлены расширенные данные по части расходов на 

рекламу продуктов «РБК» за 2016-2021 с приложением сопутствующих документов, 

а также реестр прилагаемых договоров c указанием сумм расходов по каждому из 

них (Приложение 42) Так, в 2016 году расходы по договорам на рекламу составили 



 

196 360 873 рублей, в 2017 году – 196 360 873, в 2018 году – 123 413 095, в 2019 году 

– 132 133 078, в 2020 году – 84 943 223, в 2021 году – 106 004 409, в первом квартале 

2022 года – 19 353 653. 

Таким образом, коллегией было установлено, что заявитель проводит активную 

и интенсивную рекламную кампанию, которая охватывает значительный период 

времени и способствует признанию рассматриваемого товарного знака «РБК» по 

свидетельству № 746762 общеизвестным товарным знаком в Российской 

Федерации.  

С учетом длительности, интенсивности и широкой территории 

распространения информационных продуктов заявителя, прежде всего материалов 

информационного агентства «РБК», услуги заявителя приобрели широкую 

известность на территории Российской Федерации, что подтверждается 

многочисленными отраслевыми рейтингами. 

Поскольку большая часть продуктов заявителя распространяется посредством 

сети интернет, а именно сайта rbc.ru, в качестве основного доказательства широкой 

известности обозначения «РБК» заявителем представлялись данные независимых 

метрик и внешних источников, подтверждающих высокую цитируемость «РБК», 

посещаемость и популярность данного сайта (Приложения 26-32), в сочетании с 

данными о популярности (согласно количеству подписчиков, оценок, отзывов, 

скачиваний, рекомендаций) аккаунтов заявителя в социальных сетях и в мобильных 

приложениях (Приложения 18-20). 

Информационный ресурс rbc.ru стабильно лидирует в рейтинге цитируемости в 

СМИ и социальных сетях согласно исследованиям компании «Медиалогия», 

специализирующейся в области мониторинга и анализе СМИ и социальных медиа, 

за 2021, 2020, 2019, 2018, 2017, 2016, 2015 годы (Приложение 26), является третьим 

самым цитируемым медиа в России согласно данным сетевого издания RAEX Rating 

Review (Приложение 27).  

В соответствии с данными рейтинга интернет-сайтов LiveInternet, сайт rbc.ru 

(«РосБизнесКонсалтинг - новости, курсы валют, погода») занимает 5-ое место по 

популярности в категории «Новости и СМИ» на территории России с аудиторией 



 

более 3 миллионов посетителей в день (Приложение 28), согласно данным ресурса 

MediaMetrics, rbc является 6-ым самым посещаемым СМИ в России по состоянию на 

февраль 2022 года (Приложение 29). 

Кроме того, информационное агентство «РБК» (ЗАО «РосБизнесКонсалтинг») 

заняло 2-ое место в рейтинге информационных агентств России, лидировавших по 

объемам продаж и чистой прибыли в 2014 году (Приложение 30). 

Коллегией также учтено, что с самого момента своего основания, как первое в 

России информационное агентство, специализирующееся на деловой информации, и 

первое информационное агентство с собственным сервером в российском сегменте 

сети Интернет, информационное агентство и медиахолдинг «РБК» получали 

награды и премии, включая премии Рунета  за вклад в развитие интернет в 

номинациях «Рунет для пользователя» в 2004, «Технологии и инновации» в 2005-ом 

и «Экономика и бизнес» в 2007-ом годах, 3-е место в рейтинге лучших онлайн СМИ 

по версии аналитиков White Square Journal, 1-ое место в рейтинге интеллектуальных 

компаний России 2019 года, составленном экспертами российского подразделения 

международной аудиторско-консалтинговой группы Baker Tilly по размеру доли 

интеллектуального капитала в совокупных активах бизнеса, премию российского 

профессионального конкурса в области креатива, дизайна и рекламы ADCR Awards 

2019 за концепцию дизайна газеты РБК и множество других (Приложения 31, 32). 

В августе 2021 года фондом ВЦИОМ был проведен опрос «Уровень 

известности обозначения РБК» в отношении обозначения товарного знака по 

свидетельству № 846762 (Приложение 33). 

Опрос проводился среди жителей городов РФ с населением 500 тысяч человек и 

более в возрасте 18 лет и старше.  

Шесть из десяти опрошенных (60%) знакомы с обозначением «РБК» и 

осведомлены о том, что оно применяется для службы новостей, предоставления 

деловой информации. 

Значительная доля респондентов, знающих данное обозначение и сферу его 

применения, знакомы с компанией, которая использует тестируемое обозначение: на 

открытый вопрос (без предложенных вариантов ответа) каждый второй (49%) 



 

назвал компанию РосБизнесКонсалтинг/РБК, две трети (67%) отметили АО 

«Росбизнесконсалтинг», отвечая на закрытый вопрос. 

Среди участников исследования, знакомых с обозначением и сферой его 

применения, восемь из десяти (79%) знают его 2 года и более, при этом 31% 

знакомы с ним более 10 лет. Значительная часть опрошенных данной целевой 

группы (44%) впервые увидели тестируемое обозначение по телевидению, еще 36% 

- через интернет. 

Две трети респондентов (66%) когда-либо смотрели/читали информацию от 

службы новостей РБК посредством телеканала, сайта, газеты. Среди них 17% 

отметили актуальность, информативность и свежесть новостей РБК, еще 14% 

указали, что это хорошая и отличная служба новостей; по 12% опрошенных заявили, 

что служба новостей РБК интересна, познавательна и полезна, а также рассказывает 

о бизнес-новостях, политике, экономике и финансах. 

Таким образом, коллегией установлено, что опрос фонда «ВЦИОМ» 2021 года 

содержит сведения о продолжительности известности товарного знака по 

свидетельству № 846762 широкому кругу потребителей в отношении услуг 35 

класса МКТУ «информация деловая», услуг 41 класса МКТУ «служба новостей» и 

его ассоциации с компанией как лицом, оказывающим данные услуги. 

На основе представленных доказательств коллегия приходит к выводу, что 

обозначение по свидетельству № 846762 в результате длительного и интенсивного 

использования на дату 01.02.2022 приобрело на территории Российской Федерации 

широкую известность и узнаваемость среди соответствующих потребителей в 

отношении услуг 35 класса МКТУ «информация деловая» и услуг 41 класса МКТУ 

«служба новостей». 

Учитывая вышеизложенное, на основании абзаца второго пункта 77 

Административного регламента коллегия пришла к выводу о наличии оснований 

для принятия Роспатентом следующего решения: 

удовлетворить заявление, поступившее 18 февраля 2022 года, признать 

товарный  знак «РБК» по свидетельству № 846762 общеизвестным товарным 

знаком на территории Российской Федерации на имя Акционерного общества 



 

«РОСБИЗНЕСКОНСАЛТИНГ» в отношении услуг 35 класса МКТУ 

«информация деловая» и услуг 41 класса МКТУ «служба новостей» с 01 

февраля 2022 года. 

 


