
Приложение 

к решению Федеральной службы по интеллектуальной 

собственности  
 

 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

по результатам рассмотрения  возражения  заявления 

 

Коллегия в порядке, установленном частью четвертой Гражданского кодекса 

Российской Федерации, введенной в действие с 1 января 2008 г. Федеральным 

законом от 18 декабря 2006 г. №321-ФЗ (далее - Кодекс), и Правилами 

рассмотрения и разрешения федеральным органом исполнительной власти по 

интеллектуальной собственности споров в административном порядке, 

утвержденными приказом Министерства науки и высшего образования Российской 

Федерации и Министерства экономического развития Российской Федерации от 

30.04.2020 №644/261, зарегистрированными в Министерстве юстиции Российской 

Федерации 25.08.2020 за №59454, вступившими в силу 06.09.2020 (далее – Правила 

ППС), рассмотрела поступившее 02.02.2023 возражение, поданное ИП 

Саламатиным А.А., г. Пермь (далее – заявитель), на решение об отказе в 

государственной регистрации товарного знака по заявке №2021746253, при этом 

установила следующее. 

 Словесное обозначение « » по заявке №2021746253 с 

датой поступления от 23.07.2021 заявлено на регистрацию в качестве товарного 

знака в отношении товаров и услуг 14, 35 классов МКТУ, указанных в перечне 

заявки.  

Роспатентом 27.10.2022 принято решение об отказе в государственной 

регистрации товарного знака по заявке №2021746253. Основанием для принятия 

решения явилось заключение по результатам экспертизы, согласно которому знак 

не соответствует требованиям пунктов 3, 6, 9 статьи 1483 Кодекса.  

Заключение по результатам экспертизы мотивировано следующим. 

Заявленное обозначение «Роман с камнем» воспроизводит название 

приключенческого фильма Роберта Земекиса. Премьера состоялась 30 марта 1984 



года. В России в середине 1990-х фильм показывали на РТР с советским дубляжем, 

на НТВ в рубрике «Мир кино» с многоголосым закадровым переводом компании 

НТВ-Профит, а с 1996 года на Первом канале с переводом канала ОРТ многократно 

повторяли (https://www.kinopoisk.ru/film/12285/?ysclid=l4ihc6x0kf131588719;  

https://zen.yandex.ru/media/greengrass/12-interesnyh-faktov-o-filme-roman-s-kamnem-

5d74f7cfddfef600ac6c6d0e).  

На основании положений подпункта 1 пункта 9 статьи 1483 Кодекса не могут 

быть зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные 

названию известного в Российской Федерации на дату подачи заявки на 

государственную регистрацию товарного знака произведения науки, литературы 

или искусства, персонажу или цитате из такого произведения, произведению 

искусства или его фрагменту, без согласия правообладателя, если права на 

соответствующее произведение возникли ранее даты приоритета регистрируемого 

товарного знака. 

          Вместе с тем, без согласия от Роберта Земекиса заявленное обозначение не 

может быть зарегистрировано в качестве товарного знака в отношении всех 

заявленных товаров и услуг 14, 35 классов МКТУ, так как в случае его регистрации 

на имя заявителя потребитель может быть введен в заблуждение относительно 

производителя товаров/лица, оказывающего услуги, либо того, что маркированные 

заявленным обозначением товары/услуги введены в гражданский оборот с 

разрешения Роберта Земекиса (подпункт 1 пункт 3 статьи 1483 Кодекса). 

         Кроме того, в решении Роспатента от 27.10.2022 указывалось, что заявленное 

обозначение сходно до степени смешения с ранее зарегистрированным на имя 

другого лица товарным знаком « » (по свидетельству 

№502056 с приоритетом от  10.10.2012) в отношении товаров 14 класса МКТУ, 

однородных заявленным товарам и услугам 14, 35 классов МКТУ [1].   

          В возражении, поступившем в федеральный орган исполнительной власти по 

интеллектуальной собственности 02.02.2023, заявитель выражает несогласие с 

решением Роспатента, доводы которого сводятся к следующему: 



          - заявитель выразил согласие с решением Роспатента от 27.10.2022 в части 

отказа в регистрации заявленного обозначения в отношении всех товаров 14 класса 

МКТУ; 

          - настоящим возражением заявитель оспаривает решение Роспатента от 

27.10.2022 только в части отказа в регистрации заявленного обозначения в 

отношении всех услуг 35 класса МКТУ; 

          - для испрашиваемых к регистрации услуг 35 класса МКТУ заявленное 

обозначение «Роман с камнем» будет являться фантазийным, так как услуги по 

продвижению товаров, бизнес-услуги, услуги офисные, услуги информационные, 

услуги кадровых агентств, а также услуги в области аудита никоим образом не 

соотносятся с фильмом «Роман с камнем», то есть не коррелируются с услугами по 

производству кинозаписей;  

          - предусмотренное подпунктом 1 пункта 9 статьи 1483 Кодекса основание к 

отклонению притязаний лица на правовую охрану товарного знака является так 

называемым относительным основанием к отказу в регистрации, защищает сугубо 

частный интерес правообладателя объекта авторского права, не может применяться 

без установления факта наличия у определенного лица исключительного права на 

то или иное произведение, а потому вопрос о его применении не должен решаться 

в отсутствие на это воли такого правообладателя; 

        - поскольку в материалах заявки отсутствует обращение заинтересованного 

лица, а Роспатент по своей инициативе не вправе проверять данное основание для 

отказа, основание по пункту 9 статьи 1483 Кодекса не подлежит применению в 

рассматриваемой ситуации; 

          - заявитель не оспаривает тот факт, что заявленное обозначения является 

сходным до степени смешения с противопоставленным товарным знаком по 

свидетельству №502056 [1], однако, указывает, что услуги 35 класса МКТУ 

заявленного обозначения не являются однородными товарам 14 класса МКТУ 

противопоставленного товарного знака [1], поскольку сравниваемые товары и 

услуги имеют разное назначение, сферу применения и круг потребителей. 



 На основании вышеизложенного заявитель просит отменить решение 

Роспатента от 27.10.2022 и принять решение о государственной регистрации 

заявленного обозначения в качестве товарного знака в отношении всех заявленных 

услуг 35 класса МКТУ. 

         Изучив материалы дела и заслушав участников рассмотрения возражения, 

коллегия установила следующее. 

С учетом даты (23.07.2021) поступления заявки №2021746253 правовая база 

для оценки охраноспособности заявленного обозначения включает в себя 

упомянутый выше Кодекс и Правила составления, подачи и рассмотрения заявки 

на регистрацию товарного знака и знака обслуживания, утвержденные приказом 

Минэкономразвития России от 20.07.2015 года №482, вступившие в силу 

31.08.2015 (далее - Правила). 

Как следует из требований подпункта 1 пункта 3 статьи 1483 Кодекса, не 

допускается государственная регистрация в качестве товарных знаков обозначений, 

представляющих собой или содержащих элементы, являющиеся ложными или 

способными ввести в заблуждение потребителя относительно товара либо его 

изготовителя. 

Исходя из пункта 37 Правил, при рассмотрении вопроса о ложности или 

способности обозначения ввести потребителя в заблуждение относительно товара 

или его изготовителя учитывается, что к таким обозначениям относятся, в 

частности, обозначения, порождающие в сознании потребителя представление об 

определенном качестве товара, его изготовителе или месте происхождения, 

которое не соответствует действительности. 

В случае если ложным или вводящим в заблуждение является хотя бы один 

из элементов обозначения, то обозначение признается ложным или вводящим в 

заблуждение. 

В соответствии с пунктом 6 статьи 1483 Кодекса не могут быть 

зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные или 

сходные до степени смешения с товарными знаками других лиц, охраняемыми в 

Российской Федерации, в том числе в соответствии с международным договором 



Российской Федерации, в отношении однородных товаров и имеющими более 

ранний приоритет.  

В соответствии с пунктом 41 Правил обозначение считается тождественным с 

другим обозначением (товарным знаком), если оно совпадает с ним во всех 

элементах. Обозначение считается сходным до степени смешения с другим 

обозначением (товарным знаком), если оно ассоциируется с ним в целом, несмотря 

на их отдельные отличия. Сходство обозначений для отдельных видов обозначений 

определяется с учетом требований пунктов 42-44 настоящих Правил. 

При определении сходства комбинированных обозначений используются 

признаки, указанные в пунктах 42 и 43 настоящих Правил, а также исследуется 

значимость положения, занимаемого тождественным или сходным элементом в 

заявленном обозначении. 

В соответствии с пунктом 42 Правил словесные обозначения сравниваются со 

словесными обозначениями и с комбинированными обозначениями, в композиции 

которых входят словесные элементы. 

Сходство словесных обозначений оценивается по звуковым (фонетическим), 

графическим (визуальным) и смысловым (семантическим) признакам, а именно: 

1) звуковое сходство определяется на основании следующих признаков: 

наличие близких и совпадающих звуков в сравниваемых обозначениях; близость 

звуков, составляющих обозначения; расположение близких звуков и 

звукосочетаний по отношению друг к другу; наличие совпадающих слогов и их 

расположение; число слогов в обозначениях; место совпадающих звукосочетаний в 

составе обозначений; близость состава гласных; близость состава согласных; 

характер совпадающих частей обозначений; вхождение одного обозначения в 

другое; ударение; 

2) графическое сходство определяется на основании следующих признаков: 

общее зрительное впечатление; вид шрифта; графическое написание с учетом 

характера букв (например, печатные или письменные, заглавные или строчные); 

расположение букв по отношению друг к другу; алфавит, буквами которого 

написано слово; цвет или цветовое сочетание; 



3) смысловое сходство определяется на основании следующих признаков: 

подобие заложенных в обозначениях понятий, идей (в частности, совпадение 

значения обозначений в разных языках); совпадение одного из элементов 

обозначений, на который падает логическое ударение и который имеет 

самостоятельное значение; противоположность заложенных в обозначениях 

понятий, идей. 

Признаки, указанные в настоящем пункте, учитываются как каждый в 

отдельности, так и в различных сочетаниях. 

В соответствии с пунктом 45 Правил при установлении однородности 

товаров определяется принципиальная возможность возникновения у потребителя 

представления о принадлежности этих товаров одному изготовителю. 

При этом принимаются во внимание род, вид товаров, их потребительские 

свойства, функциональное назначение, вид материала, из которого они 

изготовлены, взаимодополняемость либо взаимозаменяемость товаров, условия и 

каналы их реализации (общее место продажи, продажа через розничную либо 

оптовую сеть), круг потребителей и другие признаки. 

Вывод об однородности товаров делается по результатам анализа 

перечисленных признаков в их совокупности в том случае, если товары или услуги 

по причине их природы или назначения могут быть отнесены потребителями к 

одному и тому же источнику происхождения (изготовителю). 

Согласно подпункту 1 пункта 9 статьи 1483 Кодекса не могут быть 

зарегистрированы в качестве товарных знаков обозначения, тождественные 

названию известного в Российской Федерации на дату подачи заявки на 

государственную регистрацию товарного знака произведения науки, литературы 

или искусства, без согласия правообладателя, если права на соответствующее 

произведение возникли ранее даты приоритета регистрируемого товарного знака. 

 Заявленное обозначение « » является словесным, 

выполненным стандартным шрифтом заглавной и строчными буквами русского 

алфавита. 



 Решение Роспатента об отказе в государственной регистрации товарного 

знака в отношении заявленных товаров и услуг 14, 35 классов МКТУ основано на 

противоречии пунктам 3, 6, 9 статьи 1483 Кодекса. 

Вместе с тем, коллегией было принято во внимание то обстоятельство, что 

заявитель в возражении от 02.02.2023 оспаривает решение Роспатента от 27.10.2022 

только в части отказа в регистрации заявленного обозначения в отношении всех 

услуг 35 класса МКТУ и не оспаривает данное решение в отношении товаров 14 

класса МКТУ.  

Анализ заявленного обозначения на соответствие требованиям подпункта 1 

пункта 3 статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

Для вывода о возникновении у потребителей ассоциации определенного 

обозначения с конкретным изготовителем товара / исполнителем услуг необходимо 

наличие доказательств, не только подтверждающих введение в гражданский оборот 

товаров / услуг со сходным обозначением иным изготовителем / исполнителем, но 

и подтверждение возникновения у потребителей устойчивой ассоциативной связи 

между самим товаром / услугой и лицом, изготавливающим товар или 

оказывающим услуги. 

Оценка обозначения на соответствие требованиям подпункта 1 пункта 3 

статьи 1483 Кодекса производится исходя из восприятия этого обозначения 

рядовыми, средними потребителями – адресатами товаров и услуг, для 

индивидуализации которых испрашивается правовая охрана обозначения, в 

отношении конкретных товаров / услуг. 

Заявленное обозначение «Роман с камнем» воспроизводит название 

приключенческого фильма Роберта Земекиса, премьера которого состоялась 30 

марта 1984 года (https://www.kinopoisk.ru/film/12285/).   

В сети Интернет присутствует большое количество источников на русском 

языке, посредством которых любой потребитель может посмотреть фильм «Роман 

с камнем» (https://www.ivi.ru/watch/105825, https://www.film.ru/movies/roman-s-

kamnem, https://t.ixfilm.org/6548-roman-s-kamnem-1984.html) и ознакомиться с 



биографией его режиссера Роберта Земекиса (https://www.kinopoisk.ru/name/2435/, 

https://www.film.ru/person/robert-zemekis). 

 Указанное в совокупности подтверждает известность названия фильма 

«Роман с камнем» на территории России. Право на название данного фильма 

возникло ранее даты приоритета заявленного обозначения, так как он был выпущен 

в 1984 году, при дате подачи заявки №2021746253 - 23.07.2021. 

Установления сходства в данном случае не требуется ввиду фонетического и 

семантического тождества названия фильма «Роман с камнем» с заявленным 

обозначением « ». 

Установив   факт    известности    российским    потребителям    фильма 

«Роман с камнем» и принимая во внимание ассоциирование данного фильма с его 

режиссером – Робертом Земекисом, коллегии надлежит проверить ассоциативную 

связь между услугами, в отношении которых испрашивается регистрация, и 

названием указанного фильма как воспринимаемые происходящими из одного 

источника. 

Коллегия отмечает, что регистрация заявленного обозначения испрашивается 

в отношении услуг 35 класса МКТУ «абонирование телекоммуникационных услуг 

для третьих лиц; агентства по импорту-экспорту; агентства по коммерческой 

информации; агентства рекламные; анализ себестоимости; аренда офисного 

оборудования в коворкинге; аренда площадей для размещения рекламы; аудит 

коммерческий; аудит финансовый; бизнес-услуги посреднические по подбору 

потенциальных частных инвесторов и предпринимателей, нуждающихся в 

финансировании; бюро по найму; ведение автоматизированных баз данных; 

ведение бухгалтерских документов; выписка счетов; демонстрация товаров; запись 

сообщений [канцелярия]; изучение общественного мнения; изучение рынка; 

исследования в области бизнеса; исследования конъюнктурные; исследования 

маркетинговые; комплектование штата сотрудников; консультации по вопросам 

организации и управления бизнесом; консультации по организации бизнеса; 



консультации по управлению бизнесом; консультации по управлению персоналом; 

консультации профессиональные в области бизнеса; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий связей с общественностью; макетирование рекламы; 

маркетинг; маркетинг в части публикаций программного обеспечения; маркетинг 

целевой; менеджмент в области творческого бизнеса; менеджмент спортивный; 

написание резюме для третьих лиц; написание текстов рекламных сценариев; 

обзоры печати; обновление и поддержание информации в регистрах; обновление и 

поддержка информации в электронных базах данных; обновление рекламных 

материалов; обработка текста; онлайн-сервисы розничные для скачивания 

предварительно записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для 

скачивания рингтонов; онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой 

музыки; организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация 

подписки на газеты для третьих лиц; организация показов мод в рекламных целях; 

организация торговых ярмарок; оформление витрин; оценка коммерческой 

деятельности; подготовка платежных документов; поиск информации в 

компьютерных файлах для третьих лиц; поиск поручителей; помощь 

административная в вопросах тендера; помощь в управлении бизнесом; помощь в 

управлении коммерческими или промышленными предприятиями; посредничество 

коммерческое; предоставление деловой информации; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление коммерческой информации и 

консультаций потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление 

места для онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; 

предоставление отзывов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление перечня веб-сайтов с коммерческой или рекламной целью; 

предоставление рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и 

услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной продажи; 

пресс-службы; прогнозирование экономическое; продажа аукционная; продажа 



оптовая фармацевтических, ветеринарных, гигиенических препаратов и 

медицинских принадлежностей; продажа розничная произведений искусства 

художественными галереями; продажа розничная фармацевтических, 

ветеринарных, гигиенических препаратов и медицинских принадлежностей; 

продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и услуг через 

спонсорство спортивных мероприятий; производство программ телемагазинов; 

производство рекламных фильмов; прокат офисного оборудования и аппаратов; 

прокат рекламного времени в средствах массовой информации; прокат рекламных 

материалов; прокат рекламных щитов; прокат торговых автоматов; прокат 

торговых стендов; прокат торговых стоек; прокат фотокопировального 

оборудования; профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых 

целях; публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка рекламных 

концепций; расклейка афиш; распространение образцов; распространение 

рекламных материалов; рассылка рекламных материалов; регистрация данных и 

письменных сообщений; редактирование рекламных текстов; реклама; реклама 

интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама 

телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; сбор информации в 

компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; систематизация 

информации в компьютерных базах данных; службы административные по 

медицинским направлениям; службы консультативные по управлению бизнесом; 

службы корпоративных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование 

деловых контрактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерческих 

операций для третьих лиц; составление информационных индексов в коммерческих 

или рекламных целях; составление налоговых деклараций; составление отчетов о 

счетах; телемаркетинг; тестирование психологическое при подборе персонала; 

управление бизнесом временное; управление внешнее административное для 

компаний; управление гостиничным бизнесом; управление деятельностью 

внештатных сотрудников; управление коммерческими проектами для 

строительных проектов; управление коммерческое лицензиями на товары и услуги 

для третьих лиц; управление коммерческое программами возмещения расходов для 



третьих лиц; управление потребительской лояльностью; управление программами 

часто путешествующих; управление процессами обработки заказов товаров; услуги 

PPC; услуги административные по переезду предприятий; услуги в области 

общественных отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги 

конкурентной разведки; услуги манекенщиков для рекламы или продвижения 

товаров; услуги машинописные; услуги по исследованию рынка; услуги по 

напоминанию о встречах [офисные функции]; услуги по оптимизации трафика веб-

сайта; услуги по планированию встреч [офисные функции]; услуги по подаче 

налоговых деклараций; услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; 

услуги по розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги по составлению 

перечня подарков; услуги по сравнению цен; услуги рекламные «оплата за клик»; 

услуги секретарей; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]; услуги стенографистов; услуги субподрядные 

[коммерческая помощь]; услуги телефонных ответчиков для отсутствующих 

абонентов; услуги телефонных станций; услуги фотокопирования; экспертиза 

деловая», которые представляют собой услуги по продвижению товаров, бизнес-

услуги, услуги офисные, услуги информационные, услуги кадровых агентств, а 

также услуги в области аудита и никоим образом не соотносятся с деятельностью 

режиссера Роберта Земекиса по производству кинозаписей.  

Следовательно, заявленное обозначение не будет противоречить положениям 

пункта 3 статьи 1483 Кодекса в отношении всех заявленных услуг 35 класса 

МКТУ. 

Что касается доводов решения Роспатента от 27.10.2022 о несоответствии 

заявленного обозначения положениям пункта 9 статьи 1483 Кодекса, то коллегия 

отмечает следующее. Согласно Обзору практики Суда по интеллектуальным 

правам  по вопросам, связанным с применением пунктов 2, 4, 5, 8 и 9 статьи 1483 

Кодекса «с учетом того что подпунктом 1 пункта 9 статьи 1483 ГК РФ ограничения 

в отношении регистрации товарных знаков, тождественных персонажам известных 

в Российской Федерации на дату подачи заявки произведений, установлены в 

пользу правообладателей и их правопреемников, лицами, наделенными правом на 



подачу возражения против предоставления правовой охраны товарному знаку по 

этому основанию, могут быть те лица, которые являются обладателями авторских 

прав на дату подачи возражения» (постановление президиума Суда по 

интеллектуальным правам от 21.04.2017 по делу №СИП-414/2016). Аналогичная 

позиция содержится в постановлении президиума Суда по интеллектуальным 

правам от 09.10.2014 по делу №СИП-296/2013. 

Таким образом, учитывая те обстоятельства, что в материалах дела 

отсутствует обращение заинтересованного лица в отношении несоответствия 

заявленного обозначения положениям пункта 9 статьи 1483 Кодекса, применение 

указанного пункта коллегией в рамках данной ситуации не представляется 

возможным. 

Анализ заявленного обозначения на соответствие требованиям пункта 6 

статьи 1483 Кодекса показал следующее. 

Противопоставленный товарный знак « » [1] является 

словесным, выполненным стандартным шрифтом заглавной и строчными буквами 

русского алфавита. Правовая охрана предоставлена в отношении товаров 14 класса 

МКТУ «бижутерия».  

 При проведении сопоставительного анализа заявленного обозначения и 

противопоставленного товарного знака [1] было установлено, что сравниваемые 

знаки содержат фонетически, визуально и семантически тождественные словесные 

элементы «Роман с камнем»/«Роман с камнем», в связи с чем ассоциируются друг с 

другом и фактически являются тождественными. 

При сопоставлении услуг 35 класса МКТУ «абонирование 

телекоммуникационных услуг для третьих лиц; агентства по импорту-экспорту; 

агентства по коммерческой информации; агентства рекламные; анализ 

себестоимости; аренда офисного оборудования в коворкинге; аренда площадей для 

размещения рекламы; аудит коммерческий; аудит финансовый; бизнес-услуги 

посреднические по подбору потенциальных частных инвесторов и 



предпринимателей, нуждающихся в финансировании; бюро по найму; ведение 

автоматизированных баз данных; ведение бухгалтерских документов; выписка 

счетов; демонстрация товаров; запись сообщений [канцелярия]; изучение 

общественного мнения; изучение рынка; исследования в области бизнеса; 

исследования конъюнктурные; исследования маркетинговые; комплектование 

штата сотрудников; консультации по вопросам организации и управления 

бизнесом; консультации по организации бизнеса; консультации по управлению 

бизнесом; консультации по управлению персоналом; консультации 

профессиональные в области бизнеса; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий связей с общественностью; макетирование рекламы; 

маркетинг; маркетинг в части публикаций программного обеспечения; маркетинг 

целевой; менеджмент в области творческого бизнеса; менеджмент спортивный; 

написание резюме для третьих лиц; написание текстов рекламных сценариев; 

обзоры печати; обновление и поддержание информации в регистрах; обновление и 

поддержка информации в электронных базах данных; обновление рекламных 

материалов; обработка текста; онлайн-сервисы розничные для скачивания 

предварительно записанных музыки и фильмов; онлайн-сервисы розничные для 

скачивания рингтонов; онлайн-сервисы розничные для скачивания цифровой 

музыки; организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация 

подписки на газеты для третьих лиц; организация показов мод в рекламных целях; 

организация торговых ярмарок; оформление витрин; оценка коммерческой 

деятельности; подготовка платежных документов; поиск информации в 

компьютерных файлах для третьих лиц; поиск поручителей; помощь 

административная в вопросах тендера; помощь в управлении бизнесом; помощь в 

управлении коммерческими или промышленными предприятиями; посредничество 

коммерческое; предоставление деловой информации; предоставление деловой 

информации через веб-сайты; предоставление информации в области деловых и 

коммерческих контактов; предоставление коммерческой информации и 

консультаций потребителям по вопросам выбора товаров и услуг; предоставление 



места для онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и услуг; 

предоставление отзывов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление перечня веб-сайтов с коммерческой или рекламной целью; 

предоставление рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и 

услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной продажи; 

пресс-службы; прогнозирование экономическое; продажа аукционная; продажа 

оптовая фармацевтических, ветеринарных, гигиенических препаратов и 

медицинских принадлежностей; продажа розничная произведений искусства 

художественными галереями; продажа розничная фармацевтических, 

ветеринарных, гигиенических препаратов и медицинских принадлежностей; 

продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и услуг через 

спонсорство спортивных мероприятий; производство программ телемагазинов; 

производство рекламных фильмов; прокат офисного оборудования и аппаратов; 

прокат рекламного времени в средствах массовой информации; прокат рекламных 

материалов; прокат рекламных щитов; прокат торговых автоматов; прокат 

торговых стендов; прокат торговых стоек; прокат фотокопировального 

оборудования; профилирование потребителей в коммерческих или маркетинговых 

целях; публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка рекламных 

концепций; расклейка афиш; распространение образцов; распространение 

рекламных материалов; рассылка рекламных материалов; регистрация данных и 

письменных сообщений; редактирование рекламных текстов; реклама; реклама 

интерактивная в компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама 

телевизионная; сбор и предоставление статистических данных; сбор информации в 

компьютерных базах данных; сведения о деловых операциях; систематизация 

информации в компьютерных базах данных; службы административные по 

медицинским направлениям; службы консультативные по управлению бизнесом; 

службы корпоративных коммуникаций; службы по связям с прессой; согласование 

деловых контрактов для третьих лиц; согласование и заключение коммерческих 

операций для третьих лиц; составление информационных индексов в коммерческих 



или рекламных целях; составление налоговых деклараций; составление отчетов о 

счетах; телемаркетинг; тестирование психологическое при подборе персонала; 

управление бизнесом временное; управление внешнее административное для 

компаний; управление гостиничным бизнесом; управление деятельностью 

внештатных сотрудников; управление коммерческими проектами для 

строительных проектов; управление коммерческое лицензиями на товары и услуги 

для третьих лиц; управление коммерческое программами возмещения расходов для 

третьих лиц; управление потребительской лояльностью; управление программами 

часто путешествующих; управление процессами обработки заказов товаров; услуги 

PPC; услуги административные по переезду предприятий; услуги в области 

общественных отношений; услуги коммерческого лоббирования; услуги 

конкурентной разведки; услуги манекенщиков для рекламы или продвижения 

товаров; услуги машинописные; услуги по исследованию рынка; услуги по 

напоминанию о встречах [офисные функции]; услуги по оптимизации трафика веб-

сайта; услуги по планированию встреч [офисные функции]; услуги по подаче 

налоговых деклараций; услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; 

услуги по розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги по составлению 

перечня подарков; услуги по сравнению цен; услуги рекламные «оплата за клик»; 

услуги секретарей; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]; услуги стенографистов; услуги субподрядные 

[коммерческая помощь]; услуги телефонных ответчиков для отсутствующих 

абонентов; услуги телефонных станций; услуги фотокопирования; экспертиза 

деловая» заявленного обозначения с товарами 14 класса МКТУ «бижутерия» 

противопоставленного товарного знака [1] следует руководствоваться 

выработанными Судом по интеллектуальным правам правовыми подходами, 

согласно которым услуги 35 класса МКТУ могут быть признаны однородными 

товарам в том случае, если термины, обозначающие услуги по продаже товаров, 

содержат уточнения по ассортименту реализуемых товаров или по сфере 

деятельности. Вместе с тем услуги без таких уточнений, по общему правилу, 

однородными товарам не являются (см. например, постановление Суда по 



интеллектуальным правам от 05.03.2020 по делу № СИП-243/2020). В перечне 

заявленных услуг 35 класса МКТУ позиции «агентства по импорту-экспорту; 

агентства рекламные; аренда площадей для размещения рекламы; демонстрация 

товаров; исследования маркетинговые; консультации, касающиеся 

коммуникационных стратегий в рекламе; макетирование рекламы; маркетинг; 

маркетинг в части публикаций программного обеспечения; маркетинг целевой; 

написание текстов рекламных сценариев; обновление рекламных материалов; 

организация выставок в коммерческих или рекламных целях; организация показов 

мод в рекламных целях; организация торговых ярмарок; оформление витрин; 

предоставление места для онлайн-продаж покупателям и продавцам товаров и 

услуг; предоставление отзывов пользователей в коммерческих или рекламных 

целях; предоставление перечня веб-сайтов с коммерческой или рекламной целью; 

предоставление рейтингов пользователей в коммерческих или рекламных целях; 

предоставление торговых интернет-площадок покупателям и продавцам товаров и 

услуг; презентация товаров на всех медиасредствах с целью розничной продажи; 

продажа аукционная; продажа оптовая фармацевтических, ветеринарных, 

гигиенических препаратов и медицинских принадлежностей; продажа розничная 

произведений искусства художественными галереями; продажа розничная 

фармацевтических, ветеринарных, гигиенических препаратов и медицинских 

принадлежностей; продвижение продаж для третьих лиц; продвижение товаров и 

услуг через спонсорство спортивных мероприятий; производство программ 

телемагазинов; производство рекламных фильмов; прокат рекламного времени в 

средствах массовой информации; прокат рекламных материалов; прокат 

рекламных щитов; прокат торговых автоматов; прокат торговых стендов; прокат 

торговых стоек; публикация рекламных текстов; радиореклама; разработка 

рекламных концепций; расклейка афиш; распространение образцов; 

распространение рекламных материалов; рассылка рекламных материалов; 

редактирование рекламных текстов; реклама; реклама интерактивная в 

компьютерной сети; реклама наружная; реклама почтой; реклама телевизионная; 

телемаркетинг; услуги PPC; услуги манекенщиков для рекламы или продвижения 



товаров; услуги по поисковой оптимизации продвижения продаж; услуги по 

розничной торговле хлебобулочными изделиями; услуги рекламные «оплата за 

клик; услуги снабженческие для третьих лиц [закупка и обеспечение 

предпринимателей товарами]» относятся к услугам по продвижению товаров, при 

этом данные услуги не содержат себе указания на то, что они оказываются в 

отношении товаров 14 класса МКТУ «бижутерия» противопоставленного 

товарного знака [1]. Таким образом, по мнению коллегии, сравниваемые виды 

товаров и услуг не могут исходить от одного лица и производиться / оказываться в 

отношении одного круга потребителей. 

Таким образом, в силу того, что услуги 35 класса МКТУ заявленного 

обозначения не являются однородными товарам 14 класса МКТУ 

противопоставленного товарного знака [1], коллегия приходит к выводу о том, что 

заявленное обозначение не будет нарушать положения пункта 6 статьи 1483 

Кодекса в отношении услуг 35 класса МКТУ, следовательно, может быть 

зарегистрировано в качестве товарного знака.  

В соответствии с вышеизложенным, коллегия пришла к выводу о наличии 

оснований для принятия Роспатентом следующего решения:  

 

удовлетворить возражение, поступившее 02.02.2023, отменить решение 

Роспатента от 27.10.2022 и зарегистрировать товарный знак по заявке 

№2021746253.  


